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INTERVJUN Hur anvands profilre-
klam pa basta satt och hur ska fler
foretag fa upp 6gonen for denna typ
av marknadsféring? Mot reklamgurun
Bosse Ronnberg, grossisten Elisa-
beth Lennartsdotter och leverantdren
Ove Brostrém i stor intervju.

PRYLAR Solglasdgon med inbyggd
MP3-spelare ar en av de senaste
produktnyheterna. Vi presenterar
annorlunda och aktuella present- och
profilprodukter som kan inspirera
och f& ditt foretag att sticka ut fran
méangden.

NY KEDJA Navet ar kedjan som ska
lyfta den vaxande profilreklambran-
schen och ta den till nya hdjder. Man
vill bl a fa igang en utveckling mot _ ;
mer kundinriktade produkter och - I %
- skapa de basta villkoren for bade ‘
kunder och leverantérer.

www.pennor.se
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Lat dig
inspireras

Present- och profilreklam ar idag s& mycket mer an bara
kepsar, pennor och t-shirts med tryck. Manga foretag har
insett att man kan uppna en betydligt storre effekt med
sina marknadsforingskampanjer om man ser promotionpro-
dukter som en integrerad del av marknadsféringen.

I den hir tematidningen vill vi ge dig som la-
sare inspiration och idéer kring hur du kan
anvinda promotionprodukter pé ett effektivt
sdtt. Du kan vinna mycket p att redan i den
overgripande, strategiska marknadsplanering-
en tinka igenom vilken typ av produkter som

reder ut begreppen och fragetecknen kring vad
man far ge bort och vilka skattereglern som
giller. Att branschen fér allt storre plats i den
integrerade och naturliga delen av mark-
nadsmixen kan inte minst den kdnda reklama-
ren Bosse Ronnbergs engagemang vittna om.

passar bast in i helhetskommunikationen och
som hjilper till att formedla den image som
efterstravas. Alltfor ofta bestims det i sista
sekund att ndgon “kul pryl” ska delas ut pa
massan eller kundtriffen, vilket naturligtvis inte
ar ndgot ultimat sitt att marknadsfora sig pa.

Det hidnder mycket i branschen just nu. I
tidningen traffar du intressanta personer med
olika tankar om branschen och dess framtid.
Vi ger ocksa konkreta exempel pd lyckade
kampanjer dér ett kreativt anvindande av pro-
motionprodukter spelat en avgérande roll. Vi

Tidningen vill ocksd underlatta for dig som
ldsare i valet av samarbetspartner och leveran-
tor av present- och profilprodukter. Lit dig
inspireras av exemplen, intervjuerna och artik-
larna och ta del av informationen fran de med-
verkande foretagen.

Vilkommen att bli en bittre kommunikator
med present- och profilreklam!

//Redaktionen

Kart barn
har manga namn

Forvirrad av alla olika beskrivning-
ar? Har reder vi ut begreppen:

Presentreklam:

Den vanligaste benamningen pa gavoartik-
lar, klader savél som saker, som féretag ger
till affarskontakter och anstéllda.

Promotionartiklar:
Helt enkelt en synonym till ovanstaende, fran
engelskans promotional items.

Give-aways: Ocksa en synonym — anvdnds
ofta som bendmning pa enklare gavor, ex-
empelvis pennor eller nyckelringar som ges
bort vid t ex méassor, massutskick, kampan-
jer eller liknande.

Reklamartiklar:
Annat ord for give-aways.

Foretagspresenter:

(foretagsgévor) Pakostade artiklar som ges
till anstéllda eller viktiga kunder. T ex julklapp
till anstalld eller en representationsgava till
kund.

Profilklader:

(profilplagg, personalklader, masskldder,
arbetsklader, yrkesklader) Klader som &r
tryckta, broderade eller pa annat sétt spe-
cialanpassade for det varumérke som ska
marknadsforas.

Profilprodukter:

(profilartiklar, profilreklam) Modern beteck-
ning pa saker som ska ge varumarket "rétt”
image eller positionering. Kan vara t ex skylt-
material och logomarkta artiklar som féreta-
gets personal anvéander.

Merchandise:

Artiklar som designats eller logomarkts for
att sedan séljas till slutkonsument. Exempel-
vis tréjor som saljs i samband med idrotts-
evenemang och rockkonserter eller prylar
gjorda fér kanda varumarken.

‘ www.pennor.se ‘
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Tva fragor

till Kenneth Ohlsson, tidigare ord-
forande for Svensk Branschféren-
ing for Profil- och Reklamartiklar.

Vad ar det som éar sa bra

med presentreklam?

Det kombinerar tvé saker: Nyttig profilering
av ditt varumérke och samtidigt — atmins-
tone om du anvéander presentreklamen pa
ratt satt — nytta fér mottagaren. Den stora
utmaningen &r att hitta produkter som stod-
jer varumarket eller affarsidén.

Varfér ska man da satsa pa presentre-
klam framfér, sag, tv-reklam?

— Just tv-reklam éar ett flyktigt medium. Krea-
tivt utformad presentreklam kan i basta fall
stanna hos och anvandas av kunden i flera ar.

Killa: Presentreklam.nu

www.addstract.se

ADDSTRACT

products in action




HARVEST PROFILE CENTERS AR EN STARK GRUPP AV PROFESSIONELLA ATERFORSALJARE DAR SERVICE, KUNSKAP OCH KVALITET AR SJALVKLARHETER | DET DAGLIGA ARBETET.

BODAFORS
BORLANGE
BORAS
BROMMA
ESKILSTUNA
GRANNA
GALLIVARE

GAVLE

GOTEBORG

GRANNA
HALMSTAD

Maxi Tryck & Brodyr AB 0380-37 05 50
TryckTill Screen & Reklam 0243-881 90
Kwintet Corporate Wear 033-23 73 30
Top Line 033- 20 59 00

Wackes 033-20 66 00

Add Profile 08 - 26 20 10

Daylight Reklam 08-704 32 00

Sigillet Profil & Presentreklam 016-100 150
Idé & Art 0140-710 28

KE Reklamtryck 0970-558 24

Company Line 070-2726190

Arne Blom Marknads 026-60 58 90
Deltab Profilplagg 026-18 21 80
Klévenés Profil 026-66 94 50

Johan Skoglund 031-10 23 00

NICE Féretagsreklam 031-22 77 66
Olympus 031-67 94 80

Idé & Art 08-541 328 10
Reklamprofilen 035-13 55 65

HUDDINGE
HAGERSTEN

HELSINGBORG

JONKOPING

KARLSTAD

KRISTIANSTAD

LANDSKRONA
LIDINGO
LIDKOPING
LIMHAMN
LINKOPING

LULEA

Gewe Promotion, 08-689 90 25

Bjérk & Carlsson Férsiljining 08-744 41 40

M.E. Produkter 08-775 30 01

MBS Maskinbroderi 042- 162880

PreVox Reklam 036-30 49 40

Roupéz Profile Collection 036-35 10 90
Prendo AB 054-15 95 85

TAG Profil & Reklam 054-853270

Bengt Ake Larsson & Co 044-18 50 50
Kristianstad Textil 044-10 35 40

Waypoint 044-28 20 60

Magnidotter 0418-289 80

Petersson's Presentreklam 08-636 50 50

Solid Reklam 0510-665 65

Profile Professionals Malmé-Limhamn 040-16 00 85
TEAM SPORTIA Klubb & Féretag 013-14 26 27
Profilpartner 013-31 44 20

Master Design 013-21 87 80

Company Line 0920-22 66 99

y,

Reklamtrion 0920-280 280

LUND Wackes 046-16 22 60 SOLNA
LODDEKOPINGE FELESTAD TRADING 046-71 26 40 STOCKHOLM
MALMO Arlévs Reklam 040-534140

Borgelin & Co 040-678 94 90

Magnidotter 040- 611 57 80

Prendo AB 040-170164

Profile Professionals Malmé-Limhamn 040-16 00 85
MARSTA De Facto Yrkesklader 08-591 130 60
NYKOPING Prendo 0155-20 03 40
PITEA Idépoolen i Pited 0911-22 11 90
RONNEBY Mer Sport Agenturer 0457-261 10
ROSERSBERG Handelsfirman L&B Andersson 08-590 380 70 SUNDSVALL
SKELLEFTEA  Care Nord 0910-71 50 40
SKUTSKAR Klévenés Profil 026-66 94 50 SODRAVI
SKARHOLMEN  De Facto Yrkesklader 08-97 97 25 TABY
SOLLEFTEA SanRic Profil & Brodyr 0620-175 50
SOLLENTUNA  PGM 08-50 162 100

PSS Yrkes & Profilklader 08-585 701 10 UDDEVALLA

HARVEST

sports

wear

Adds profile to your business.

VALKOMMEN.

Westman & Co 08-594 761 00

3PR Profil Project Promotion 08-564 616 00
Apropo Sales 08-556 328 80

Collection 12 08-556 308 00

FF Profilreklam 08-453 54 80

House of Brands Sweden 08-556 023 60
Master Design 08-744 78 80

Mitt i Prick 08-555 246 00

Prendo AB 08-655 45 45

Screenbolaget i Stockholm 08-781 04 00
TriffiQ Foretagsprofilering 08-641 37 35
Wackes 08-728 44 80

Backmarks 060-56 68 00

Company Line 060-156699

Tallkottens Reklamtryck 0492-204 90

Idé & Art 08-541 328 10

ManCo Mode 08-50639030
Profilkompaniet PKT 08-544 405 00
Olympus 0522-813 80

UMEA

VALLENTUNA
VISBY
VALLINGBY
VARNAMO
VASTERAS

V FROLUNDA
VAXIO

ARE
OREBRO
OSTERSUND

Care Nord AB 090-14 22 10

Z-Profil 090-14 32 32

PSS Yrkes & Profilklader 08-5117 33 00
Visby Screen 0498-218 310

Borgelin & Co 08-471 76 70

Roupéz Profile Collection 0370-69 25 30
Noble Art 021-12 08 96

Tools Morten 021-15 61 80

MKC Scandinavia 031-45 23 48

Prendo AB 0470-201 45

Roupéz Profile Collection 0470-451 40
Wackes 0705-206159

Company Line 0647-528 88

Frontline Reklam 019-33 |1 80

MERi Textil & Reklam 063-55 61 00

James-harvest.com
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Full tart framat tor profilreklamen

B TR

Al

1. Hur ska man tidigt fa
in profil- och present-
reklam i marknads-
foringstanket?

2. Hur ser branschens
framtid ut?

Peter Johansson, ordférande, SBPR

1. Jag tror att vi kan fa in var del i stérre
utstrackning om bade kunder och deras
reklambyréer ser effekten pa just profi-
lering. Dock ar manga byraer livradda for
att presentera var del i den totala reklam-
budgeten da “vi tar” fran deras del.

Det har skett en stor forandring de se-
naste aren och vi ar helt klart pa ratt vag.

2. Jag tror att branschen kommer genomga
flera forandringar framéver pa olika satt.
Milj6, lagar, kvalitet, kreativitet samt leverans-
sakerhet kommer vara de mest aktuella
fragorna framover. De som inte kan uppfylla
kraven kommer fa det svart framéver.

UIf Berge, séljare, Master Design

1. Det viktigaste ar att marknadsavdelning-
arna och reklambyraerna tar med presentre-
klamen i sina kampanjer och marknadsplaner.
For att lyckas med det s& maste vi som
foretag aktivt bearbeta och pavisa effekterna
med presentreklamen och dess prioritering,
béade i kampanjer och varumérkesuppbygg-
nad. Med prioritering menar jag att de far
vetskap om vara ledtider men aven att de
genom att vara ute i god tid kan gora stora
kostnadsbesparingar eftersom vi d& har
mojlighet att producera i andra lander.

2. Mindre foretag kommer att inga i de
kedjor som etableras pa sikt eftersom de
storre bolagen har |attare att bygga sina
egna varumarken. Aterforsaljarnas tradi-
tionella marknad ar valdigt lokalt férankrad
vilket den &ven kommer att vara i framtiden.
Betraffande leverantorerna sa kommer nog
granserna till handel med utlandet att suddas
ut ytterligare. Forr eller senare tror jag att
nagon av de storre leverantorerna kommer
att borja sélja direkt till slutkonsument.

Yngve Blomstrom, affarsut-
vecklingschef, AB Sporrong

1. Det géller att satta sig in i foretagets
verksamhet och kroka arm med marknads-
avdelningen. Da kan man |ara sig forsta

deras affar och aktiviteter och tidigt féresla
produkter for att starka varumarket, kom-
municera ett budskap kopplat till en kampanj
etc. Det ar var uppgift som leverantor att se ftill
att produktkommunikation behandlas som en
viktig del i foretagets totala marknadsstrategi.

2. Framtiden ser mycket positiv ut. | USA
har branschen haft en enorm utveckling.
Jag tror att CSR-fragor kommer att fa en
betydande roll framéver i var bransch. Allt
fler foretag och organisationer har restrik-
tioner och krav betraffande sociala och
miljiomassiga hansynstaganden. Det blir allt
viktigare for féretag och organisationer att
veta vad man sétter sitt varumarke pa.

Reklamlegenden Bosse Rénnberg (t. h.), grossisten Elisabeth Lennartsdotter och leverantdren Ove

Brostrom diskuterar branschen och dess framtid.

7 ,.;.'“

Nar reklammakarna frotterar sig med eliten pa roéda mattan
och tar emot guldagg och kindpussar far profilreklamen mest
gliringar. Deras varld har lange forknippats med kepsar, koppar
och pennor och ar inte massmedial eller glamords pa samma

satt. Men det var da..

Nya aktorer har kommit in i branschen och
tillsammans med en allmin hojning av utbild-
ning och kreativitet har detta lett till ett uppsving
de senaste dren. Aven om vissa profilreklamfo-
retag fortfarande nojer sig med att kopa in
tusentals kinesiska handdukar for att sedan
krianga dem, vill andra se profilreklamen som
en del av hela reklamkakan. De vill hellre
prata om att silja koncept dn produkter. Dess-
utom stéller allt fler kunder krav pa miljoan-
passning efter den senaste tidens klimatde-
batt.

Bosse Ronnberg, Elisabeth Lennartsdotter och
Ove Brostrom jobbar med profilreklam pé
olika sdtt. Bosse har kallats reklamlegend och
ar aktuell med Navet, en sammanslagning av
flera foretag i branschen. Elisabeth dr mark-
nadschef pd Texet AB, en av branschens stors-
ta textilgrossister, och Ove dr vd pa profilre-
klamforetaget Mitt i Prick.

Bosse Ronnberg

Hur kan man anvédnda profilreklam?

Elisabeth: Jag sdg en kul grej imorse pa vig
hemifrdn. Ndgon hade satt sadeloverdrag med
profilreklam pa alla cyklar i cykelstillet. Det ar
ett exempel pd ett nytt sitt att se pa profilreklam.
Jag tror att branschen har framtiden for sig.
Om man tittar p& mediabruset sd blir det allt
svérare att sld igenom som foretag och né fram

Elisabeth Lennartsdotter tror att branschen har framtiden for sig.

till konsumenterna. Till och med ndr man gar
in pa ICA s3 sitter det reklamskyltar pd var-
enda hylla. Daremot har ingen tinkt pa att
trycka upp sitt budskap pd personalens kli-
der.

Bosse: Just nu har vi en kampanj for Lansfor-
sakringar som gar ut pa att man kanske bara
far behalla halva sin [6n nir man gir i pension.
I reklamfilmerna bestiller Felix Herngren en
halv kopp kaffe och koper en halv biobiljett.
Om vi skulle gora profilreklam till det koncep-
tet till exempel sd skulle det handla om just
hilften. Vi skulle skicka ut halva kakor eller
halva kaffekoppar. Det man gor fel idag dr att
man kor en kampanj som handlar om hilften
och sd koper man en bld penna eller en keps
som inte har med saken att gora.

Ove: En annan fordel ar att produkten finns
kvar nir reklamfilmen slutat visas. Dessutom
fungerar profilreklam vildigt bra for att for-
medla kinslor bade utit till kunder, men dven
internt i det egna foretaget. For att pdminna
vilka virden som foretaget star for.

Hur ska foretagen fa upp égonen for
profilreklam?

Ove: Vi ar ju lite forvanade over att inte re-
klambyraerna tar mer hjalp av oss professionellt.
Ibland kdnns det som man inte utnyttjar den
kraft som finns hos oss. De ser inte potentialen
i det vi gor utan prioriterar annat.

Fortsattning pa sid 6



lugn adj. stilla, fridfull, ostérd, stillsam, rofylld, vilsam,
bekvam, skén, skyddad, fredad, behdrskad, sansad,
trankil, oberdérd, saker, trygg, balanserad, cool, sval,

avspand, harmonisk

(motsatsord: orolig, upprord)

Hos oss pa Sporrong finns en gedigen
kunskap om hur man hanterar profilpro-
dukter i kampanjer och vid event.

Vi dlskar nar vara uppdragsgivare och
samarbetspartners gor bra affarer. Det
handlar om att ta helhetsgrepp och att
vara aktivt engagerad genom hela proces-
sen. Det betyder inte att vara inképare all-
tid letar efter de billigaste produkterna,
vi faster stort avseende vid kvalitet och
vi stéller krav pa arbetsmiljén och de socia-
la forhallandena pa vara leverantorers
fabriker.

Vi ar oerhért noggranna med all logistik
och hantering.

Det betyder att nar du gor en affar med
oss kan du vara lugn — vi gor allt fér att det
ska innebara battre affarer for dig.

For de allra flesta av vara kunder har det
en markbart lugnande effekt nar vi berat-
tar att vart foretags rotter stracker sig sa
langt tillbaka som till mitten av 1600—talet. - o

De kanner sig &nnu tryggare i vart sall- e ”
skap nér vi talar om att vi &r toppklassade
nar det galler kreditvardighet: AAA. Nar vi
dessutom far chansen att forklara vara
utvecklade kvalitets- och miljélednings-
system samt beratta att vi sjélva tillverkar
manga av de produkter vi saljer, da ar vi
hemma. Manga av vara storsta kunder har
valt att outsourca delar av sin verksamhet
till oss. Vi skapar t ex webbshopar och tar
ansvar for lagerhallning, kontroll, ekonomi
och logistik.

Vara kunder kanner sig lugna, sager de.
Da kanner vi oss lugna.

SPORRONG

Making brands visible since 166€

www.sporrong.se

SVERIGE | NORGE | FINLAND | ESTLAND

Lat oss presentera ett landslag med
23 malhungriga och skadefria spelare:

l. Perjab, Alfta

2. de Facto Yrkesklader, Arlandastad, Skiarholmen
3. Deltab Profilplagg, Gavle, Sollentuna

4. PR Presentera, Hudiksvall
5. PreVox Reklam, Jonkoping

6. Profil Europa i Kristianstad, Kristianstad

7. Tofta, Landskrona

8. Profilpartner Swirdh & Bjork, Linkdping

9. Ryssby Reklam, Ljungby

10. Felestad Trading, L6ddekopinge
1. Borgelin & Co Profilreklam, Malmo

12. Freddy Gellberg, Malmo

14. Prendo, Nykoping, Goteborg, Karlstad,
Malmo, Solna, Trosa, Vixjo

I5. Idépoolen i Pitea, Pitea, Luled

16. Top Line Arrangemang & Profil, Sandared
17. Collection 12, Stockholm

18. Profilmakarna i Sodertilje, Sodertilje

19. Deval, Uddevalla

20. Jobline i Umea, Umea

21. Arbetskladshuset, Uppsala, Bromma,
Hammarby Sjostad, Vasteras

22. Creon Promotion, Vixjo

23. Track Screen i Ornskéldsvik, Ornsksldsvik

13. Total Profil i Norrkoping, Norrkoping

Navet ar ny kedja for profilklader, presentreklam och yrkesklader: Vi finns pa 35 platser
I Sverige och omsdtter redan 600 miljoner kronor. Vill du veta mer om oss ring
08-685 67 00 eller ga in pa www.navetpromotion.se Vilkommen!




ANNONS

Hela denna tidning &r en annons fran Provisa Information AB

ANNONS 7

Namn:

Elisabeth Lennartsdotter

Alder:

32

Familj:

Sambo med Morgan

Intressen:

Resa, trana, sluka bocker, umgas med néra
och kara éver god mat och gott vin.
Starkaste reklamogonblick:

Kanske inte starkaste men senaste — sig
profilerade sadeldverdrag i morse pa samt-
liga cyklar utanfor mitt hus. Kul idé!

Namn:

Bo Ronnberg

Alder:

62

Familj:

Fru och fem barn

Intressen:

Tennis, golf, musik och skidor
Starkaste reklamogonblick:
Lansforsakringars reklam just nu med
"Halva Iénen”

Namn:

Ove Brostrom

Alder:

48

Familj:

Fru och tva barn, 11 och 15 ar

Intressen:

Tennis, resor, familj

Starkaste reklamogonblick:

Nar vi gor en presentation for en kund och
kanner att vart budskap nar fram. Det
glimtar till hos kunden.

Vad hander i branschen den ndrmaste
framtiden?

Ove: Sista halvaret har det varit ett otroligt
tryck pa miljofragor fran vara kunder. De kri-
ver ocksa att vi jobbar hirdare med etiska
fragor och att vi
sjilva ska ta fram
miljovanliga pro-
dukter och sdtta
press pa vara un-
derleverantorer
vad det giller
uppforandekoder. Darfor har vi tagit fram en
majspenna som ar helt komposterbar. Det gar
inte att silja pennor annars utan miljotank.
Utifran vart perspektiv mdste vi ocksa bli stor-
re som foretag. Narmast sd har vi fokus pé att
bli ISO-certifierade, vilket dr en vildigt span-
nande resa.

Elisabeth: Det sker dven forandringar globalt.

JIManga foretag ar valdigt noga med vilken
tidning de véljer att annonsera i eller vilka
som spelar med i reklamfilmen men nér det
sen kommer till vilken produkt man ska satta
sin logga pa sa ar man inte s noga.}y

Foretagen vill kanske ha samma koncept 6ver-
allt. Istillet for att handla land for land s
koper de in samma t-shirt till hela Europa. Det
viktigaste dr att den vanliga ruljansen fungerar.
Vi har precis flyttat in i nya lokaler. Annars har
vi redan borjat tinka pé julen.

Bosse: Jag tror
det hir dr den
enda bransch
som inte har ked-
jor. Klockor, kla-
der, mobler —alla
har kedjor. Det finns 3 000 foretag som héller
pa med profilreklam och alla verkar dra &t
olika hall, sa det finns stora mojligheter. Navet
ar en sammanslagning av 23 foretag men vi
siktar pd att vara runt 60 inom ett par ar. Stor-
re enheter innebir bittre konkurrensfaktorer
och som kedja kan vi hjilpa varandra. Det blir
en kontinuitet och tryggare relation till vira
kunder och leverantorer.

Expertpanelen

Magnus Hamberg, vd, PSS

1. Inse att profilprodukter ar ett media som

ar "gratis”. Klader har man pa sig, pen-

nor skriver man med. | bérjan koncentrera
sina inkop till produkter som har en daglig
funktion. Ta ett helhetsgrepp for alla produkter
som syns, fran visitkort/faktura till keps och
gravmaskin. Det enkla ar ofta det bésta.

2. Branschen kommer fortsatta utvecklas,
med nya produkter och nya tryck/bro-
dyr-metoder. Allianser, samarbeten och
kedjebildningar kommer att géra AF-ledet
starkare gentemot leverantérer. Kunskap
och forstaelse fran inkdpare kommer att
gora att kraven pa aterforsaljare blir storre.

Johan Ramel, general
manager, SC Communication,

1. Jag tycker att man ska centralisera det har
omradet s& att ansvaret hamnar pa hégsta
niva. Det finns ett par avgérande punkter
inom trade marketing som kréaver en centralt
styrd process. Det ar till exempel vanligt att
manga okvalificerade personer koper dessa
tjanster, vilket resulterar i att fel personer
lagger tid pa nagot de inte bor arbeta med.

2. Jag tror att denna bransch kommer att
konsolideras sa att det blir farre och stérre ak-
torer an det ar idag, jag tror dven att koparna
kommer att krédva en bredare service an bara
produkter. Jag tror att kraven pa miljé och
arbetsréattsliga férhallanden hos produce-
rande bolag [6pande kommer att forstarkas.

Miljomedveten?

From nature to nature

Vi vet alla att vér jord behéver vara
sparsam med de resurser som den har.
Vi vet ocksa att dven om sparsamhet dr
en dygd kinns det minga ginger som
om det bidrag man gér dr sa litet och
betydelselost, att man kanske viljer
ett vackrare och mindre sparsamt al-
ternativ istillet. Nir det giller reklam-
pennor har det dessutom inte funnits
nagra riktigt sparsamma alternativ att
tillga. Tills nu!

Vegetal Pen ir en milj6vinlig penna
som tillverkas av majs. 80 % av pennan
ir biologiskt nerbrytbart enligt direktiv
EN 13432, DIN V 54900-1 E ASTM
D6400, vilket motsvarar de Europeis-
ka direktiven for material som anvinds
for forpackningar inom livsmedelsin-
dustrin.

Denna majspenna, som dr helt unik
av sitt slag, tillverkas av Stilolinea stl,
Torino, Italien och marknadsfors i
Sverige av Jaan Ingel AB (grundad
1980). Forsiljningen sker via ca 500
presentreklam- och kontorsvaruhand-
lare runt om i landet. Mer information
om Vegetal Pen och vart 6vriga sor-
timent av reklampennor hittar du pa
www.inglisweden.com.

Genom tillverkningen av Vegetal Pen
vill Stilolinea och vi bidra till att minska
milj6férstéringen pa jorden. Vi 6nskar
att dven du tinker pd detta nir du vil-
jer din reklampenna!

JAAN INGEL s
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saker att tanka
pa Innan du
bestéller
presentreklam

Innan du tagit nagot kdpbeslut:

1.  Samordna internt. Se till att en och samma avdelning har hand om all marknadsforing
och har helhetsperspektivet. Att varje avdelning koper in gdvoartiklar helt pa eget
bevdg gor det dels dyrt, men olika produkter kan ocksa ge ett forvirrat intryck som ar
svart for kunden att ta till sig.

2. Sitt ihop en profilmanual. Bestam vilka fiarger som ska anvindas, och hur logotyp och
eventuella dekorelement ska aterges i olika sammanhang. Detta forenklar nar det ar
dags att forverkliga dina bestillningar. De flesta storre foretag och varumirken har en
profilmanual med regler om hur varumarket ska hanteras.

3. Setill att ha god framforhallning. Vet du att du t ex ska stilla ut pd en missa om nagra
manader — se till att ha med presentreklam som en del i det tidiga forberedelsearbetet,
precis som fragor kring vad du ska fylla montern med. Med god framférhallning har
du battre mojlighet att forverkliga dina goda idéer. For en riktigt lyckad kampanj
behovs tid, bade for forberedelser och produktion. Dessutom slipper man dyra
expressfrakter.

Nér beslutet &r fattat:
4.  Stall dig sjdlv ndgra grundliggande fragor:
e Vad ir syftet med sakerna — vad vill jag egentligen uppna?
e Vilken dr malgruppen?
e Ska jag starka mitt varumarke i allmanhet eller ar produkten en del i en kampanj?

5. Vilj produkt — men sitt ditt varumarke i fokus. Har géller samma regler som vid all
marknadsforing. Gar presentreklamprodukten i linje med din 6vriga marknadsforing
och med vad ditt foretag vill utstrala?

6.  Kvaliteten ar viktig. Tank 6ver vad dalig kvalitet pd en produkt kan férmedla i form
av negativa kinslor hos mottagaren och kortare anvandningstid. Givetvis fir man
stilla detta mot priset.

7. Vad har du for budget? Hur mycket kan du ligga pa en kampanj? Generellt far
budskapet mer genomslag om du lyckas na fler mottagare.

8.  Prova. Begir hem provprodukter av din leverantor. Utstrélar de vad du tankt dig?
Duger kvaliteten?

Dags att marknadsféra

9.  Hitta ratt tillfille. Se till att ge presentreklamen i en positiv atmosfir. Ofta kommer
mottagaren ihdg var och nir man fitt ndgonting. Att ge saker under en rolig kick off,
pd en bra missa eller pa en julmiddag gor att den blir minnesbarare av ndgonting som
upplevs som positivt.

10. Var anvindbar. Vilj saker som ir sd anvindbara som mojligt for mottagaren. Ju oftare
den anvinds desto oftare kommer mottagaren att bli pAmind om ditt budskap.

Killa: Presentreklam.nu

Det finns manga spannande present- och profil-
till exempel om solglaségon med inbyggd MP3-

Solbrillor med inbyggd MP3-spelare
Genialiskt om man ténker efter. Glasen ar
lagom tonade for att du ska njuta av din
favoritbok i hangmattan. Lagg till lite soft
musik i horlurarna och vardagens bekym-
mer kénns langt borta. Kalla: www.usb.nu

Rubiks kub original

Favorit i repris! Rubiks Kub, originalet
fran 1974, finns nu fér promotion. Med
4-fargstryck i egen design pa alla sidor.
Kalla: Art4m/Presentreklam.nu

Minne pa burk

Kolla in detta lilla USB-minne i form av
en lask/6lburk. Farg och layout bestam-
mer du sjalv, har ar det bara att lata krea-
tiviteten floda. Det ar bara fantasin som
satter granserna. Kalla: www.usb.nu

USB-minne
Kélla: Addstract
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produkter pa marknaden. Har presenterar vi ett axplock av det som ar aktuellt just nu. Vad sadgs
spelare eller ett dpple med varumarket i skalet?

Visitkort i metall

| vér digitala tidsalder ar visitkortet ofta den
enda profilprodukt eller trycksak man lamnar
till sina affarskontakter. Varfér dé inte gora
ett kort som verkligen lamnar ett gediget och
bestaende intryck? Solidcard visitkort gérs i
metall och med relief-, stans- och fargeffekter
som inte kan efterliknas med nagot annat
material. Du skiljer dig fran méngden. Kélla:
Artdm/Presentreklam.nu

Sportbag
Kalla: Art4m/Presentreklam.nu

Musmatta
Kalla: Addstract

ol RENTRE LA

Frostickor

En unik patenterad idé som far ditt reklambudskap att
vaxa. Bryt bara loss en frosticka och tryck ned den till
markeringslinjen. En ekologisk present till lagt pris och
med hogt uppmérksamhetsvarde. Idealisk for brevutskick,
massor etc. Ett stort urval av orter, blommor, trad och
gronsaker finns. Kalla: Kalla: Art4m/Presentreklam.nu

Appel-och bananbox
Skyddar din frukt i sportbagen till traningen eller till fruktstunden pa jobbet.
Kalla: Kalla: Art4m/Presentreklam.nu

Promotion-dpplet

Gér en kampanj ingen glémmer: ge
bort ett farskt apple med ditt varumar-
ke i skalet. Hemligheten med denna
markning &r att applet férses med en
liten logodekal innan det har mognat
klart. Nar dekalen tas bort framtrader
loggan i en ljusare ton mot det réda
skalet. Effekten &r obetalbar.. Kalla:
Art4m/Presentreklam.nu

Skidhallare
Kalla: Addstract

e/\/akt

Nytankade skapar mervarde. Genom kreativa ideér hjalper vi foretag att
hitta exakt ratt produkt som férmedlar exakt ratt budskap.

Vi arbetar efter ledorden Kreativitet, Engagemang och Flexibilitet

Traffa oss for ett forutsattningslost mote for genomgang av er profil.
Lat oss inspirera er med nya ideér och produkter som ligger i tiden!

www.exs.se, 08-24 55 50
Jakobs Torg 3, 111 52 Stockholm ) A
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Vem hade trott att en brodrost
kunde vacka sa mycket kanslor
och intresse? Wackes silverfar-
gade brodrostar som gor brod-
skivor med hjartan gick hem hos
Pagens kunder och blev forra
sommarens stora hit.

Sommaren 2006 genomforde Pagen en mycket
lyckad kampanj for sina produkter Jattefranska
och Rasker. Genom att skicka in 20 streckkoder
kunde kunden & en unik brodrost som rostade
hjartan pa brodskivor. Wackes lyckades pa det
sdttet skapa en stark koppling till Pdgens varu-
mirke, hjartlogotypen och budskapet ”Baka
med kirlek”. Kampanjen blev en av Pagens
mest framgdngsrika ndgonsin. Wackes fick
ocksd hogsta utmirkelsen i kategorin Arets
Profil- och Promotionkampanj i branschféren-
ingen SBPR:s tivling Promotionbiet.

Wackes jobbar med tva delar, dels Corporate
Concept och dels kampanjer. Det férstnimnda
innebir en omhindertagning av ett foretags
hela flode av profil- och presentreklamproduk-
ter med inkop, lagerhallning och distribution.
I kampanjer jobbar Wackes mycket med livs-
medelsforetag, butiker och andra detaljhandels-
foretag.

- Vi har erfarenheten och kan tidnket kring
hur man bygger upp kampanjer och har bra
koll pa vad som fungerar och inte fungerar,
sdger Thomas Davidsson pd Wackes.

Koppling till varumaérke,
slogan och logga
Pagen hade tidigare gjort manga

kampanjer med pris och rabatter.
Den hir gangen ville foretaget gora
nagot nytt.

— Skivat brod leder osokt tanken
till brodrostar. P4 ndgra massor
hade vi dven sett brodrostar som
kunde rosta loggor pa brod och dar
foddes idén till hur vi skulle kunna
hitta en presentreklam som kunde
koppla hjarta och kirlek till brod,
sager Thomas Davidsson.

Mycket arbete lades ned pa att kontrollera
fabriker och hitta en som bdde var pélitlig och
hogkvalitativ. Anda fanns en viss oro innan
eftersom det rorde sig om elektronik. Skulle
man fa returer? Hur bra skulle brodrosten vara?
Vad skulle det kosta att skicka ut dem till kun-

derna? Sedan var det frigan om firgen. Man
beslot sig for silver eftersom det kunde passa
in i de flesta koken.

Publicitet i pressen
Brodrostarna fungerade bra och blev mycket
uppskattade av bdde handlare och kunder. Det

blev ocksd mycket publicitet i pressen.

- Vi utgér alltid frdn kundens behov och bud-
get nér vi gor kampanjer. Kunden far berdtta
om och beskriva malgruppen och vidare vill vi
veta vad som ska hinda i mélgruppen, vilken
reaktion man vill ha. Ibland ar det standard-
produkter som passar bast och ibland leder
analysen till att vi tar fram specialdesignade
produkter. Daremot gor vi aldrig som vissa
foretag, som till exempel har kopt ett jatte-
parti muggar billigt och sedan forsoker kranga
dem till alla.

Fusioner och uppk6p
P4 Wackes miarker man att allt fler uppskattar
denna typ av media. Mycket har andrat sig pa
bara tre till fyra &r och idag ar present- och
profilreklam en del av strategierna och mark-
nadskommunikationen. Branschen star infor
en spannande konsolidering med ca 3 000 fo-
retag dar Wackes ar ett av de stora med en
omsittning pa over 80 miljoner kronor.
Thomas Davidsson tycker att det dr intressant
att present- och profilreklamen nu ir en sjalv-
klar del av marknadsmixen och att allt mer
kommer in i reklamens finrum.

—Det adr en kul bransch med spannande fram-
tidspotential. Nir det giller mode har vi tidi-

gare legat ett ar efter med vara produkter, men
det vi kan erbjuda nu ar trendigt eller kommer
att bli det, siger Thomas Davidsson.

Fortsittning pa sid 12



BARFOTA AR SKONT!

MEN VI VILL ANDA PAMINNA
OM VARA SKONA STRUMPOR.

Vi stickar strumpor for arbete, sport och fritid med din logotype eller andra valda monster och budskap.
Tillverkningen sker i Sverige och med dver 60 drs kunskap och erfarenhet lovar vi att det ar strumpor i varldsklass.
For visst dr det sd att ett par skona strumpor borde vara minst lika viktiga som ett par bekvama skor.

Eller som kdnslan av att ga barfota pd stranden. Titta in pd www.cai.se eller ring oss pa 0370-418 00 s berattar vi mer. DET NATURLIGA VALET

[

[

FOR INFORMATION OM NARMASTE ATERFORSALJARE KONTAKTA 0SS PA 0300 -56 82 00

~ PRINTWEAR

CASUAL SPORTS

www.sandryds.com
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Forra sommarens presentre-
klamkampan| lyckades starka
Pagens varumarke och matningar
visar att det ar en av deras mest
framgangsrika kampanjer n&-
gonsin.

Sommaren 2006 var en bra sommar for Pdgen.
Den kirleksfulla kampanjen med brédrostar
som kunde rosta hjartmotiv blev mycket po-
puldr och gav stor effekt.

- Med den nya kampanjen ville vi belona alla
trogna kunder som kopt vart brod i manga ar
och 6ka deras lojalitet, siger Kristina Ljungkvist,
chef for Trade Marketing och all butiksreklam
pa Pagen.

En produkt som tillfér nagot

Kristina Ljungkvist holl i planeringen och ge-
nomforandet av kampanjen fran Pigens sida.
1 februari 2006 borjade arbetet, d& bland annat
Wackes fick en brief om tankar kring present-
reklamen.

- I planeringen fragade vi oss vad som kunde
vara rimligt att gora, hur vi skulle visa upp oss
i reklamen och presentera oss i butik. Ganska
snart kom vi fram till att vi ville anvinda kopp-
lingen mellan hjirta och brodrost. Med brod-
rosten hade vi dessutom en produkt som tillfor
ndgot i manniskors liv. Vi fick sedan ett bra stod

internt. Alla som
jobbade med kam-
panjen gillade upp-
lagget och kinde
verkligen starkt for
det, berittar Kris-
tina Ljungkvist.

Varda trogna
kunder

Sagt och gjort.
Losningen blev att
koncentrerat an-
vinda hela mark-
nadsmixen med pr,
reklamfilm, direkt-
reklam, reklam via
livsmedelskedjor-
na, webben, sales
promotion i butik
och presentreklam.

I butiken fanns golvtorg med brodprodukterna
samt stdll med reklam, bilder p& brodrostar och

hjartmonstrade brodskivor och svarskuvert for

streckkoder.

- Allt fungerade toppen, det har varit en riktigt

framgangsrik kampanj, siger Mikael Carlsson,
kundchef pa Pagen.

- Syftet med kampanjen var att virda trogna
kunder och stirka Pdgens varumirke. Det har
vi lyckats med. Vi dar mycket néjda med mat-
ningarna efter kampanjen, siger Kristina Ljung-
kvist.

OSTERSUND

Har du sett
oultomten!

Det kan vara knepigt att hitta presenter till sina nara och kara. Det ar
formodligen dnnu svarare att hitta bra presenter som passar alla kunder
och anstallda. Oavsett om det handlar om fem stycken eller femtusen
vet vi pa MERi att julkappsinkopen kan valla en del huvudbry.

For oss handlar profil- och presentreklam om att skapa varden som
bygger din goodwill och ditt varumarke. MERi’s gultomte ar smart,
kunnig och kreativ. Han vet hur ditt budskap ska presenteras genom

present- och profilreklam.

Kontakta var gultomte innan din semester pa www.meri.se/gultomten
Ge honom era forutsittningar, sa kommer han i slutet av augusti med
forslag hur vi loser era julklappsbehov.

God Gul!

PS. Medan gultomen tar fram julklappsforslag sa jobbar vara 26 medarbetare med
att |6sa vara kunders profileringsbehov.Vill du ocksa ha hjalp, ring oss 0771-556 100

STOCKHOLM | HELSINGBORG



KOSTA
BODA

SWEDEN 1742

Nar gavor ar konst

| hyttans varme skapar formgivare tillsammans med glasblasare
unikt svenskt hantverk. Valj din foretagspresent fran Kosta Boda
och du kommer att f& ménga leenden soff tack!

Svenskt kvalitetsglas ar en personlig gava som lever lange.

“ANNA EHRN%M_“{ KJELL ENGMAN ! l’ il/ GORAN WARFF

e Presentka )gen — brett urval for alla smaker
NAR GAVOR AR KONST

Borja med att bestalla var presentkatalog och titta narmare
pa sortimentet. Dar hittar du allt fran bruksglas till uttrycksfulla

konstforemal. T e
)
Katalogbestallning, informatior "
samt narmaste aterforsiljare:
E-post: kundservice @orrefors.se

Tel. direkt: 0478-345 66, 345 17

Vaxel: 0481-340 oo

GlasKlart — 13t mottagaren vilja

Svart att bestimma vad du ska ge? GlasKlart &r ett presentkort

Utstallning

Utstallningslokaler finns i Stockholm,
han eller hon vill ha, och far sedan din present hemlevererad. Goteborg och Malmo samt i Smaland.

pa nagra av vara kvalitetsprodukter. Mottagaren valjer sjalv vad
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{edjan som

T: P1A ROXELL.

Presentreklambranschen har
vuxit snabbt, men det har sak-
nats en samlande kedja for
dessa foretag. Nu finns Navet,
en kedjeaktor som vill samla
och starka de basta foretagen i
branschen.

Navet har funnits i drygt ett &r och bygger pa
ett koncept om en rikstickande kedja som ska
starka medlemsforetagens positioner pd mark-
naden. Affirsidén gar ut pa att stirka lonsam-
heten hos de basta promotionforetagen genom
att skapa de basta villkoren.

— Detta gor vi genom att skapa bittre inkops-
priser frén de leverantorer vi knyter till oss men
ocksd genom en gemensam rikstickande mark-
nadsforing och att erbjuda starka varumarken

Foto: MAGNUs ERIKSSON

som tydligare framhéller medlemsforetagens
koncept, siger Navets vd Lars-Erik Strom-

Lars-Erik Strémberg berg.

TEN YEARS WITH GREAT PEQPLE

Kappa B2B Partner

Vi vill hjélpa er att skapa méten

mellan ert varumarke och mén- -_
niskor ni bryr er om. For att géra ROLKAN
det vet vi aft det kravs néagot

utéver det vanliga, nagot som

skapar minnen som bestar.

Genom vart unika samarbete

med det formstarka varumdrket

Robe di Kappa kan vi erbjuda

golfklader, leisure, sportswear, KOMBAT COTTON
teamwear och en klassisk kollek-

tion av hégsta kvalitet som sétter

guldkant pa er profilreklam. Ert

starka varumadrke kréver en stark

budbdarare!

| takt med vara framgangar be- DRONDEL
héver vi expandera med fler

sdljare. Ar du den vi letar efter?

Vill du arbeta med de frémsta

varumdrkena? Kontakta oss pa

telefonnummer 08-556 328 80

s berattar vi mer!

@

fronta GREAT PEOPLE MEET GREAT BRANDS APROPO SALES AB - Vastberga allé 26 - 126 30 Hagersten - tel: +46 8 556 328 80 - www.aproposales.se - info@aproposales.se
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ska lyfta

Tidigare har han varit vd for svenska Nokia
och Adidas och nir han senare borjade arbeta
som konsult inom foretagsaffarer fick han upp
ogonen for den vixande promotionbran-
schen.

— Jag sdg en snabbt vixande affirsgren som
trots hoga omsittningssiffror var som bortglomd
och dir det inte fanns ndgon kedjeaktor. I jam-
forelse med till exempel sportbranschens kedjor
som Stadium och Intersport sd fanns hir ingen
koordinerande samordnare som effektivt kun-
de verka for dterforsdljarnas gemensamma
intressen.

Genomtankt marknadsforing

Sagt och gjort; idén till Navet var f6dd och med
den utarbetades konceptet om att erbjuda bli-
vande medlemmar bra villkor som bittre in-
kopspriser och genomtinkt marknadsforing.

Medlemstillstromningen har gétt fortare dn vad
man forst vdgade hoppas pa. Idag har Navet
23 medlemmar som Lars-Erik Stromberg vill
likna vid ett landslag.

— Vi har helt enkelt samlat de basta spelarna
pé respektive medlemsort. Tillsammans utgor
de ett starkt lag som varje enskild spelare kom-
mer att fa njuta fordelarna av.

Medlemmarna finns pd 35 platser runt om i
landet och med en ny allianspartner, norska
Gosh, har man nu dven expanderat bortom
Sveriges grinser.

— Med Gosh 6ppnas nya mojligheter att ut-
nyttja fordelarna med den gemensamma svensk-
norska marknaden. Det dr mycket positivt och
kommer alla medlemmar tillgodo. Just nu for
vi dven samtal med en annan mojlig partner
som kan fora oss vidare till marknaden i yt-
terligare ett annat land.

Profilreklam 4r ndgot som manga idag asso-
cierar till pennor, viskor och t-shirts i likformigt
standardutférande med tryckta foretagsloggor.
Detta tror dock Lars-Erik Stromberg kan kom-
ma att dndras i framtiden.

— En av Navets viktigaste uppgifter ar att fa
i gang en utveckling mot mer kundinriktade
produkter. Ofta har foretag som verkar en-
samma pd marknaden varken pengar eller kun-
skaper att tinka i nya helhetslosningar, men det
kan Navet. Sa i framtiden kan vi nog fa se ett
mycket mera varierat utbud av promotionpro-
dukter.

AFFARSIDEN | KORTHET:

Battre inkOps- och frakt-
villkor, utvecklande av
starka varumaérken och
gemensam marknads-
foring.

Medlemmarna i Navet
sdljer olika typer av profil-
produkter och arbetskla-
der till slutledet. Den sam-
lade omsiattningen lag
forra aret pa drygt en halv
miljard, en siffra som en-
ligt ledningen for Navet
berdknas fordubblas
inom ett par ar.

| promotionbranschen
som helhet finns idag Gver
3 000 foretag som 2006
tillsammans omsatte
omkring 11 miljarder
kronor.

Alla Navets medlemmar
erbjuds deldgarskap i
kedjan.

Post-it® &r bra for minnet och kommunikationen — bade pa jobbet och hemma. Tryck

ditt budskap pa originalet — med en kvalitet som tél att jimforas. Prova en nyhet!

Skicka in ditt namn och adress pa psv@mmm.com sa far du prova en Post-it Index penna.

For ytterligare information — www.3M.com/se
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Reklam, representation
Ta det lugnt eller personalvard?

: m m Skatteverket behandlar din presentreklam olika beroende pa
I SO ar- sammanhang och mottagare. Har ar skattereglerna kring fore-

tagets gavor till kunderna — och till de anstéllda.

VINGLOB framhéver vinets
/ egenskaper genom snabb
dekantering.

¥

Mt o o ]

MULTIREDSKAP med
18 funktioner, bland annat
en mycket vass sag.

Féretagspresenter som kostar mer an 180 kronor plus moms ar inte avdragsgilla och ska vinstbeskattas.

— Alla typer av féretagsgavor méste pé& nagot satt oka bolagets forsaljning for
att vara avdragsgilla, sdger Peter Lindholm, skattejurist pa Skatteverket.
Skatteverket ser lite olika pa din presentreklam. Ar det exempelvis klader som
personalen bar vid ett visst evenemang sa ar de i manga fall fullt avdragbara
som vilken kostnad som helst. Ska de daremot skankas bort galler betydligt

FORSTAHJALPENFLASKA strangare regler. S har sager skatteregelverket om presenter till kunder:

som kan komma till pass om du
kombinerar ovanstaende produkter.

Reklamgava ska ha "obetydligt varde” och dessutom pa nagot satt ha anknyt-
ning till ditt ordinarie sortiment. Om inte, far det bara vara enklare reklamartiklar
— exempelvis pennor eller enklare almanackor. Normalt ska den vara vard min-
dre &n en representationsgava.

Representationsgava maste ha ett omedelbart samband med féretagets
verksamhet. Ett tillverkande féretag kan t ex ge en mindre géava till en kund vid
avslutandet av en férhandling. Representationsgévan far max kosta 180 kronor
plus moms for att vara avdragsgill.

Foretagspresenter som kostar mer an 180 kronor plus moms ar inte av-
dragsgilla och ska vinstbeskattas till hela beloppet.

Ingen form av hogtidsgava ar avdragsgill.

Kampanjprodukter far inte heller kosta mer &n 180 kronor plus moms.

Nar det daremot géller olika former av personalgévor ér Skatteverket lite frikos-

Hos oss pé Xindeo hittar du profilprodukter for alla tigare. Julklappar, sommarpresenter eller andra typer av féretagsgavor till de
tillféllen och behov. Vi ar sérskilt stolta Gver vart exklusiva . P . 0 .

sortiment XD Design. Men ta det férsiktigt - vissa ans’@llda far namligen kosta upp t||II 400 k"ronor inklusive moms. Kos.tar den mer
kombinationer kan vara olémpliga. Treviig sommar sa raknas hela beloppet som [6n, vilket gor att du méste betala sociala avgifter

onskar vannerna pa Xindao. — och att den anstallde formansbeskattas.

Xindao

Kolla in hela vart sortiment pa xindao.se . o .
i Las mer om reglerna pa Skatteverkets hemsida:

www.skatteverket.se

Allf6rsélining sker via aterforséljare.

Killa: Presentreklam.nu




ACTIVE WEAR

Lon for modan. Att pusta ut efter aventyret,
slappa en stund i solen, ta en mugg kaffe
och summera intrycken. Att kdnna sig nojd
med sig sjalv, helt enkelt. Dela ut en liten
gliring till kompisen som korde vilse.

Det kanns bra att ha gatt i mal, antligen!

PROFILE MANAGEMENT

integrerad hantering av foretagets profilklader — www.pss.se

Huvudkontor/butik: Butik:
Tallhammarsvagen 11 Turebergs Allé 4
186 33 Vallentuna 191 62 Sollentuna
Tel. 08-511 733 00 Tel. 08-585 701 10
Fax. 08-511 761 63 Fax. 08-585 701 14

Profil & Souvenir i Sverige AB



Haller inte bara kaffet varmt.

Vél vald presentreklam héller kundrelationerna varma och bygger varumdérken.

Hela denna tidning &r en annons fran Provisa Information AB

Profilbranschen

— da och nu

I mer &n 20 ar har jag arbetat i profil-
branschen och haft férmanen att vara
med fran telex till internet. Utveckling-
en har varit enorm - frn broderade
marken pa skoltrojor till en fullandad
promotionverksamhet som integre-
rad del i marknadsféringen.

For 20 ar sen bestod profilverk-
samheterna till storsta delen av
t-shirts och collegetréjor med
tryck - en trend fran USA. Vid
den tidpunkten dvergick vi till
att borja sélja presenter och ett
nytt namn uppstod pa marknaden:
presentreklam.

Utvecklingen gick snabbt med
hjéalp av den svenska skattelagstift-
ningen. P& den tiden var alla produkter
med foéretagsnamn avdragsgilla och vips
var en ny marknad fédd. Textilprodukter med
foretagsnamn pé séldes redan da och fortfa-
rande idag tror de flesta att s& ar fallet, men
den svenska lagstiftningen ar helt &ndrad.
Frén den tiden utvecklades nya foretag som
sé&g en mojlighet att utvecklas pa en expansiv
marknad och p& den vagen &r det fortfarande.
Sverige har lange haft en framskjuten position
i profilreklambranschen. Vi har bérjat arbeta
mer i den globala varlden da avstandet till
frammande |&nder har férsvunnit i den dagliga
kontakten. Internet ger oss ett helt nytt satt
att arbeta och driva handel p& som har varit
positivt for branschen.

Framtiden i promotionbranschen

Det har aldrig varit framgéngsrikt att sitta pa
tvé stolar, det vill sdga att bade importera och
salja till slutkund. Forr eller senare trillar man
emellan. Jag har alltid féresprakat att det ska
finnas goda grossister att lita pa och fram-
gangsrika distributérer, vilka i samférstand
kan utveckla verksamheter.

De féretag som stéller ut pa en massa idag
maste vara solventa. Besokarna och kunderna
maste kunna lita pa att de far leveranser pa
de order som &r bestallda. Vi arbetar i en
utsatt bransch och ar standigt utsatta for
svarigheter. Vi som importféretag maste aven
kunna klara en reklamation - i samforstand
med kunderna.

Framtiden i promotionbranschen maste bygga
pé utokat samférstand mellan importérer

och distributérer med gemensamma mal for
dgonen. Hur kommer den nya generationen
att hantera dessa fragor?

Yngre generationen

ldag soker vi efter den yngre genrationen
och vi som ar 8ldre ar osékra pa hur denna
generation upptréder - bade som kund och
leverantor. Den traditionella bilden av kunder
finner vi inte hos den nya generationen och vi
vet heller inte hur den nya genrationen leve-
rantérer kommer att upptanda p& marknaden.
Till de befintliga branschorganisationer som
finns saknar vi ungdomen.

PWA som &r en grossistorganisation med
medlemmar som inte saljer till slutkunder har
startat ett samarbete med Hogskolan i Jonké-
ping for att utbilda ungdomar i denna bransch.
Utbildningen som ar ny blev fullbokad direkt i
Jonkaping. Ar det dar vi kommer att hitta den
nya generationens affarsman?

Vem vet.

Négot vi vet &r daremot att nagot ar pa gang
och att en férandring ar att rékna med.

Evert Grahn, vd Keback AB

Profilreklam
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med kvalitet!

Besok vart inspirerande showroom!
Du hittar oss mitt i stan pa 5
Kammakargatan 7. Valkommen!
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For varuméarken som mérks!

HARVEST

profile Kcenters



Prendo hjdlper foretag i sin marknadskommunikation genom

||
-D re n q o anpassade reklamprodukter. Vi har tre affdrsomraden: Promo-

tion & Gifts, Workwear Solutions samt Web Solutions & Logistics.

LJUDBOCKER TILL FORETAGET ?

Your Corporate Identity Provider

Vill du ge Liza Marklunds nya ljudbok
till anstallda eller kunder Julen-07 ?
..eller kanske andra ljudb&cker som sommarpresent nu?

| samarbete med Bonniers Audio och Piratforlaget sa kan vi erbjuda ljudbocker

direkt till foretag och organisationer, daven som valfrihet via gavokort ( hésten -07) i

Far vi besoka dig och tala om ljudbdcker
och presentreklam sa bjuder vi pa en ljudbok!

Jan Guillous "Madame Terror “(varde ca 300:-)
Maila till info@triffig.se sa hor vi av oss for en bokad tid!

Tel:08-641 37 35

www.triffig.se/gavokort www.prendo.se

Nykoping - Stockholm - Malmo - Goteborg - Vaxjo - Karlstad
Aterforsaljare ljudbocker via www.gavokort.nu

wepfey pigbexoeg

Har har ni sommarens roligaste och mest prisvarda produkt
for lata dagar i solen! MP3-solglaségon! Kan det bli battre?

F1, PC-mdossens formel 1! Innovation, design och kvalitet
med egenskaper som stracker sig utdver det vanliga.

MINNE PA BURK!

Ett USB minne av aluminium i form av en 6l / lask burk.

Uppmirksamheten &r garanterat oslagbar. Tilltalande mjuka former gér OVAL till en storséljare. Finns i

Lat fantasin fléda, endast fantasin satter grédnsernal! flera farger eller varfor inte i egen PMS
P& www.usb.nu hittar du &nnu fler spannande, roliga, < 2
smarta och nyskapande marknadsféringsprodukter! N\ For mer information kontakta

din leverantér av presentreklam. WWW. USb. nu




Det handlar om

att lyfta och starka
kundens identitet.
Hos oss kallar vi det
for merchandising.

SC Communication bidrar till att féretag och organisationer starker sitt varumarke

genom att anvanda produkter som ett verktyg i sin marknadskommunikation. Sedan 15
ar samarbetar vi med nagra av Sveriges mest framgangsrika foretag. Vi &r ocksé eta-
blerade i 6vriga Europa, USA och Kina. Vi erbjuder ett helhetskoncept som inkluderar:
design, tillverkning, marknadsféring, forsaljning, lagerhalining och distribution.

Vi anser att bra merchandise &r produkter som er malgrupp vill betala for.

SC

Www.Ssc-communication.se COMMUNICATION

GOTEBORG | STOCKHOLM | CHICAGO | STUTTGART | DONGGUAN makes your brand visible




