Till sist sa fick vi till det! Fredagen den 2 okto-
ber klockan 14 har vi avtalat tid fér en telefon-
interjvu. Egentligen skulle denna intervju &gt rum
i borjan av aret — efter deras tva priser i Promo-
tionbiet. Vi foérsokte sy ihop ett méte i Jonkdping
nu i augusti, men planen sprack. Fast det brukar
ju bli som det ska.
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Foretaget Art4m grundades februari 2007.

Tre manader senare ar det premiar for webbsajten

www.artdm.se. Den vinner forstapriset Arets Hemsida

2007 vid Promotionbiets prisutdelning i januari 2008.

Ett &r senare i samma tavling vinner de titeln

Arets Hemsida 2008 igen och utmérkelsen Arets

Promotionforetag 2008! September méanad i ar

flyttar de till stérre lokaler och nér branschtidningen

e _ PRomotion ringer har de precis undertecknat avtalet

for ett medlemskap i Gosh Promotion. Inte illa fér

att vara ett nystartat féretag men bevisligen

anda majligt!

For nu finns det &nnu mer att skriva om. Inte
nog med att de redan forsta verksamhetsaret
kammade hem priset Arets Hemsida 2007 i
Promotionbiets tavling. Utan de gjorde om bra-
vaden aret dérpa och passade dven pa att vinna
forstapriset i grenen Arets Promotionforetag
2008.
Jag minns hur han stack ut
ur mangden pa prisutdelningen redan 2007.
En lang blond kKille, alltid leende i séllskap med
en Kortare, blond lika leende kvinna
vid sin sida. Kvinnan heter Tinta
Bjorkvall. De ar ett par och har tva
barn tillsammans. De &r
ocksé arbets-
kollegor
och driver
foretaget
tillsam-
mans. Inte
fran borjan

‘rl I
utan nar
forséljiningen
rullade igang
knappt ett halvar efter starten.
Numera &r de fyra personer. Tre med
bakgrund som formgivare (Caj, Tinta och Ninni

Jutfelt) och en projektledare, Lisa Comnell, som
kommer narmast fran Gosh Promotion.

SNABB TILLVAXT
Férutom sina utmarkelser har de férdubblat sin
omsattning fran 3,7 det forsta verksamhetsaret
till 7,3 miljoner det andra verksamhetsaret. Nu i
september invigde de sina nya lokaler pa 300
kvadratmeter som de delar med filmbolaget
Eframe i Lillienhoffska Palatset vid
Medborgarplatsen pa Sédermalm i Stockholm.
Enligt juryns motivering ar ingenting omagjligt
for detta proaktiva foretag, kédnda for sin snabb-
het, skicklighet och kreativitet. Hur har de burit
sig at?

— Visserligen ar foretaget nytt men jag har
jobbat i branschen i ver 20 ar. Férst hos mina
foraldrar som drev ett foretag, som fran borjan
var ett grossistféretag inom detaljhandeln. Jag
var aldrig sérskilt intresserad av detaljledet utan
fastnade istéllet tidigt for maéjligheten att géra
brandade produkter, berattar Caj Ehrling.

Foretaget hade exklusiva tdandare som de
sélde som give-aways till Volvo, SAS, ABB
med flera. En utmarkt idé visade det sig. Under
1990-talet byttes tdndarna ut mot moderiktiga
sidenslipar och scarfsar fran ltalien. Aven det



Bild sid 12 nederst till vanster.

Apple med lasermarkning gjordes pa uppdrag
for Utbildningsférvaltningen i Stockholm, togs
fram infor utdelningen av Kunskapspriset pa
Stockholms Stadshus. Foto: Alessandro Aiello

en succé. Caj passade pa att utbilda sig pa
Beckmans Designskola, gick nagra kurser
pa RMI-Berghs och kompletterade det med
webbutbildning pé& dévarande Icon Medialab.

Forutom ett par kortare anstéliningar efter att

familjeforetaget séldes ar det som egen fore-
tagare han trivs som bast. Han har startat och
varit delagare i flera foretag. Ju fler delédgare
desto fler viljor som ska samsas. Nar viljor

Fran vanster Tinta Bjorkvall, Ninni Jutfelt
och bakre raden Caj Ehrling med Lisa
Comnell. Foto: Eframe

Pennfodral specialframstallt
for Lararnas Riksforbund.
Foto: CE/Art4m

krockar och samsynen spretar valde Caj att
l&mna. Med tva tomma hénder, nastan, en
massa idéer och visioner i huvudet startar Caj
Ehrling foretaget Art4m Design & Promotion AB.
- Jag hyrde in mig i ett natverk pa Soder
i Stockholm. De tre forsta manaderna la jag
nastan all tid at att bygga foretagets struktur.
Nu kunde jag géra som jag ville utifran mina
samlade erfarenheter och forverkliga alla nya
idéer som jag haft i skallen, beréattar han.
Som den teknikfreak och Mac-anvandare
han &r var det naturligt att bygga en hemsida
med webbshop och utarbeta bra rutiner
fran order till leverans med hjalp av befintliga
dataprogram som anvands optimalt.

“MAN SKA KUNNA KANNA
PRODUKTERNA PA NATET”

— Min vision &r att bestkarna ska kunna kénna
produkterna p& webben. Bilderna ska vara sa
bra och texten sé informativ, pedagogisk och
inspirerande att man ska kunna fatta beslut
direkt.

Som en béattre sjalvserveringsbutik pa natet.
Det frigér tid och vi kan hjélpa kunder i storre
projekt som kréaver personlig kontakt och ibland
skréddarsydda I6sningar, berattar Caj.
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. Artdms nya lokaler i
i - Lillienhoffska Palatset
vid Medborgarplatsen pa
‘ Sédermalm i Stockholm.
1 Foto: Eframe

Tanken att ta fram kataloger och skicka till

kunder ar darfér frammande foér dem. Det visar
sig ocksé att de inte heller har ndgot showroom
som de flesta av sina kollegor!

— Né&r vi har kundméte har vi var barbara
dator med oss. Vi brukar visa exempel péa jobb
som vi har gjort tidigare och férséker komma
med I6sningar utifrdn kunders behov, snarare
an att utga fran produkter, forklarar Caj vidare.

Nar vi behdver visa "verkliga” produkter
har vi tillgéng till flera av véra leverantorers
showroom hér i Stockholm. Det ar svart att
méata sig med dem.

Kundstocken téacker ett brett spektra. Allt
frdn mindre, till mellanstora och stora féretag
i de flesta verksamhetsomradena. Méanga &r
[t-relaterade.

VARFOR SKA MAN VALJA ART4M?
— Vi erbjuder helhetsldsningar och leverans-
sékerhet. Dessutom &r vi tre formgivare i fore-
taget, vilket &r ovanligt fér branschen. Vi kon-
kurrerar inte med priset utan vill istéllet vara
prisvarda, svarar Caj.

Originalitet for kunden &r ndgot som vi
ocksa efterstravar. Vi vill kunna erbjuda véra

kunder produkter som inte alla andra > >
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har. Mycket hittar vi pd branschmassan
PRomotion Expo i Jénkdping och Formex.
Utover det haller vi 6gon och 6ron 6ppna for
att hitta produkter som inte alla har, fortsatter
Caj Ehrling.

Deras ambition ar att utéka sitt sortiment
med fler ekologiska, svenska och néarprodu-
cerade produkter for att skona miljén. Samma
dag vi talas vid har de beslutat sig for att ga
med i kedjan Gosh Promotion.

- Vi blev nyfikna p& dem och pratade med
dem i augusti pd PRomotion Expo.

Vi delar samma instéllning att man &r starkare
tilsammans. Var bransch behover ett starkt
ansikte utat mot slutkunder och marknaden,
dar vi visar var kompetens och inte minst vart
beréattigande nar det galler att bygga och
stérka varumarken. Sedan &r det bra att man
kan utbyta erfarenheter och hjélpa varandra,
fortsatter han.

Forutom medlemskapet i Gosh Promotion
har han aven tackat ja till att arbeta aktivt i
féreningen med bl a att bygga varumarket
Gosh.

— Vi vill att ett medlemskap i Gosh ska vara

ett kvalitetsmarke for slutkunden. For att na dit
maste vi stélla krav som bl a kunskapsnivan
och ekonomisk stabilitet, sédger Caj.

LEVA SOM MAN LAR

Ett satt att visa sitt berattigande ar ju att leva
som man lar. Pa frdgan om de brukar ge gavor
till sina kunder &r svaret ett rungande JA!!

— Det ar var corebusiness och sjalvklart vill
vi foregd med gott exempel. Vi brukar hitta pa
nagon liten julklapp och sedan en sommar-
present, som stammer 6verens med vart
varumarke, fortsatter han.

| somras fick deras kunder en vinkylare
gjord i wettexduksmaterial. Ett finurlig produkt
som man bléter och sedan trar éver vinflaskan,
nar vattnet avdunstar gar det &t energi som gor
att vinflaskan kyls ned.

— Vi forsoker ocksa fostra vara kunder att
de inte ska helt vélja bort promotionprodukter
utan kanske valja ndgot mindre, nar
lagkonjunktur rader, beréattar han.

N&got som dock férvanar Caj &r att leve-
rantérerna ar sa daliga pa att ge. Under hég-
konjunkturen 6verskéljdes man av gavor men
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sedan kom det knappt en julhdlsning.

- Jag menar inte att det ska vara nagot dyrt
eller mérkvardigt utan det ar snarare tanken
som raknas och att visa att 4ven de tror pa sitt
berattigande, sager Caj Ehrling.

En annan uppmaning Caj har till leveran-
térerna ar att de ska utveckla sina hemsidor
mer aktivt, skapa neutrala webbsidor precis
som neutrala kataloger. Det ar framtiden och
det skulle definitivt underlatta arbetet redan
idag!

Foretaget ar nu inne i fas tva, stabiliserings-
fasen av den snabba tillvaxten som har varit.
De har kant av konjunkturen, inte sa mycket
men dock. Fast det bérjar vdnda menar han,
flera kunder har signalerat det. Vad fas 3
ska innehalla har han inte hunnit fundera p4,
men férandringar sker dagligen. Det géller att
vara lyhord fér dem och inte minst snabb i
svangarna.

Om drygt fyra manader &r det ater dags for
Promotionbiets prisutdelning och branschfest.
Undrar om vi far vi se dem prispallen igen?
Och i vilken gren eller vilka grenar blir det i sa
fall?

Hos oss far du
Gladje Trygghet Sakerhet

@rryceT

www.intrycket.com




