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Oka effektiviteten i
marknadsforinggstg

Profilprodukter - en viktig del av
reklamkakan

Svenska foéretag har mycket att vinna
pa att se present- och profilreklam
som en spédnnande och naturlig del
av marknadsféringen. Aldrig forr har
det funnits s& manga valmdgjligheter
— ratt produkt till ratt person kan ge
precis den effekt som efterfragas.
Det menar Peter Johansson, ordf6-
rande SBPR.
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Tid for inspiration

Vi har tagit reda pa hur Nordea,
Posten och skadef6rsékringsbolaget
If arbetar med present- och profilre-
klam och vilka resultat det har gett.
Hitta din egen nisch genom att ta del
av deras erfarenheter och tips.

~
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Smart profilarbete driver pa
forsdljningen

Lagom till jul lanserar Norstedts sin
forsta randiga ordbok f6r sma barn.
For att driva pa forséljningen har
forlaget valt att anvanda sig av profil-
produkter — alla barn far ett pedago-
giskt memoryspel pa kopet.

Wwww.dinlogo.com

Adventskalender i choklad.

har hittar du féretag, varumérken och produkter inom present- & profilreklam
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Vad dr sa bra med present-
reklam?

— Det ir en effektiv och bra
marknadsforingsingrediens. Ger
man ritt produkt till ratt mal-
grupp blir det en riktigt bra
investering.

Varfor ska man satsa pa
presentreklam framfor t ex
tv-reklam?

— For att det mdnga ganger
ger battre utfall. Vilj reklam-
media efter mélgruppen och
inte vad som dr mest ”hiftigt”.
Tank pd att investera i re-
klam!

Reglerna kring presentre-
klam ar strénga. Skulle du
vilja se en uppluckring?

— Bade ja och nej. Det ar all-
deles for trangsynt i den svenska
lagstiftningen pd manga satt nar
det galler foretagsprofilering.

Det man inte ska tulla pd ar
reglerna for bestickning —
mutor ar aldrig oke;j.

iliekiamiseninatulit
delfavamank

Peter Johansson)} ordforande, SBPR

Foto: Magnus Eriksson

SERVICE e INNOVATION

KVALITET

a Brute Force Protection

Vérldens i sdrklass sakraste USB minne!

® SafeStore har en sékerhetsflgnktion som kraver personlig kodooch gor
minnet 100% sakert mot intrang. Anges fel kod mer &n fem ganger
raderas all information och minnet 3terstalls till fabriksinstallningen.

® SafeStore &r testvinnare géng pa géng tack vare den unika Brute Force

tekniken.

® SafeStore &r resultatet av 3 ars hogteknologisk forskning och den
ledande tekniken &r nu for forsta gdngen tillganglig inom promotion.

® SafeStore &r val beprovat och i bruk hos hundratals internationella
storféretag. Inget annat minne kan mata sig med SafeStore tekniken.

® SafeStore finns fr&n 128MB - 4GB.

Just nu bjuder vi pd programmering av féretagets logotype i
log in menyn, detta gor minnet annu mer personligt! Varde 1500:-!

Valkommen till framtiden!

Vi séljer endast till aterforsaljare.

<=

www.usb.nu
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1gen

Svenska foretag har mycket
att vinna péa att se present-
och profilreklam som en
spannande och naturlig del
av marknadsforingen. Aldrig
forr har det funnit s& manga
valmojligheter — ratt produkt
till ratt person kan ge precis
den effekt som efterfragas.

Alla foretag behover sdnda signaler savil internt
som externt om vilka de dr och vad de star for.
Det finns ménga vigar att gd. Ericsson profile-
rar sig pé ett helt annat sétt an Nisses Platfirma,
men gemensamt ar att ritt profilprodukter ger
stor effekt om foretaget dr ute i god tid och
later denna typ av reklam bli del av den totala
reklamkakan. Det centrala i promotionbran-
schens erbjudande ar kundnyttan, att produkten
som tas fram inte bara ir profilerande utan dven
ger anvandaren ett mervirde i form av praktisk
nytta eller underhéllning.

— Foretag i branschen siljer inte lingre bara
billiga reklampennor utan vi har idag tuffa krav
pé kvalitet, miljo och certifiering samt uppfyl-
lande av lagar och regelverk inom EU, siger
Peter Johanww sson, ordforande i Svensk
Branschférening for Profil- och
Reklamartiklar, SBPR.

Var ute i god tid

Manga foretag gor misstaget

Nar vi ar med

Producerad av
Provisa Information AB
Projekt- och
produktionsledare: Anna Flemmert
Formgivning: Malin Borelius
Traffic: Mei-Hsia Wang
Repro: Provisa Information
Omslagsbild: Luksus PR Chokolade
Tryck: DNEX/Sthim,
V-TAB/Aréd och MMP/O-vik
Har du tips eller synpunkter?
Hor av dig till Anna Flemmert pa

telefon 08-555 400 41 eller e-posta till
synpunkter@provisa.se

provis@

Strandvéagen 19, 114 56 Stockholm
Tel 08-555 400 00 www.provisa.se

Storre fokus pa kvalitet
Det ar viktigt att slutkunden kanner trygghet
i att profilprodukten ar miljovinlig, av hog
standard och inford till Sverige enligt de lagar
och regler som finns. Allt mer fokus liggs pa
kvaliteten, till och med nir det giller reklam-
pennor. Ritt leverans, pris, kvalitet, forpackning
och eftersmak ar det som giller.

I framtiden tror Peter Jo-
hansson pd en fortsatt utveck-

att koppla in promotionfo- tid igt i pl an eri n gen ling av kedjebildningar och

retaget en aning for sent i
kampanjplaneringen. Det tar

far vi ofta

sammanslagningar i bran-
schen samt ett 6kande tryck

tid att gora en ordentlig be- pOSitiva rea ktioner fran utomeuropeiska akto-

hovsanalys av vad slutan-

vindaren vill ha och hitta AV typen ”jag ViSSte
inte ens att detta
var mojligt”

basta mojliga produkt, men
om man dr ute i god tid finns
det manga intressanta 16s-
ningar.

- Vi fér ofta positiva reaktioner av typen
”jag visste inte ens att detta var mojligt” nar vi
ar med tidigt i planeringen. Vi har bdde en enorm
branschkunskap och en magkansla for vad som
fungerar. Det ir ju inte sd begdvat att ge skogs-
arbetare mockajackor med fransar istillet
for riktigt bra funktionskldder, siger Peter
Johansson.

rer.

— Fler foretag kommer
ocksa att borja anlita oss
tidigare i kampanjplane-
ringen, vilket gor att vi kan
bidra med kreativa l6sning-
ar, antingen for val av profilprodukt eller for
design och framtagande av nya produkter. Vi
ser ocksd en trend dir leverantorer och pro-
motionforetag, som till stor del varit separe-
rade, nu oftare hjilps 4t att hitta en gemensam
16sning for slutkundens basta.

Text: Hans Hjelmstad

Presentreklam — nist storsta reklammediet

Presentreklam ar det nast storsta reklammediet efter dagspress. 2006

var det starkaste aret sedan ar 2000.

Totalt omsattes 4,7 miljarder pa presentreklam under 2006. Det 4r en 6kning med 10,4

procent mot 2005. Denna typ av reklam har visat en stabil utveckling under drygt tio ar och

okade sin andel av den totala reklamkakan till 7,8 procent under 2006.

En bidragande orsak till den starka utvecklingen ar sannolikt att efterfragan pa presentre-

klamartiklar har stimulerats av den 6kande aktiviteten pa event- och sponsringsmarknaden.

Kalla: IRM



Far at skogen.

Eller du kanske hellre gor en utflykt i storstan? Oavsett vad du
tanker hitta pa s& hittar du alla profilprodukter du behdver pa

xindao.se. Hor av dig till ndgon av vara duktiga aterforséljare
sé kan de hjalpa dig.

- 3 o

KIKARE For saval fagelskadning som grannspionage.

SOLCELLSDRIVEN FICKLAMPA
som ger dig ljus i morkret utan att du
behover tanka pa att packa med dig
batterier.

KORKSKRUV Lika bra
hemma i kdket som i skogen.
Man bor aldrig ldmna hemmet
utan en bra korkskruv.

FORSTAHJALPENMUGG
Skoskav och koffeinbrist kan
forstora vilken utflykt som helst.

RYGGSACKSTROLLEY som rullar
i stan eller hangs pé ryggen pa
vandringsleden.

VI AR GLADA OVER ATT SAMARBETA MED BLAND ANNAT DESSA ATERFORSALJARE

CAMPINGSTOL om
det &r ont om sittplatser
i skogsglantan eller pa
uteserveringen.

KOMPASS Hjélper dig att hitta
ratt nér du kénner dig lite vilse
i tillvaron.

&

CAMPINGBESTICK Det ér lika svart
att ata med pinnar i skogen som det &r
pa Kinarestaurangen. Med egna bestick
kan du alltid &ta med vardighet.

DUBBELTERMOS dér du kan fylla

pa med kaffe upptill och ndgon annan
véarmande dryck nertill. Tvd muggar sé
att du kan bjuda pa din starkande dryck.

PANNLAMPA Lyser upp
tillvaron for bade dig och
dina vanner.

BORGELINSCO ~ |APROPO = Sigillet VIGELAND ANOJAB  r2t
PROFILE & PROMOTION [GREAT PEOPLE MEET GREAT BRANDS] __ e ' info@vigeland — o sntrmiciy Kt profitering!
Malms | Vallingby wwwf::::';g;rus.sz wwwsigillet.se ergsEnaee www.nojab.se REKLAM
www.borgelin.se L
¢ www.triffig.se
et LINKOPING HE= teknoscan ® D\Wﬁﬁﬁ
Inmm connect mar etl ng [ Profilparine: JE SPORRONG
PROMOTION | PRESENT | PROFILKLADER | REKLAMBYRA www.teknoscan.se Making brands visible since 1666 estaasn | stocoun | Haswssons ' B
www.connectmarketing.se www.profilpartner.se Géteborg SWEDEN | FINLAND | NORWAY | ESTONIA meri.se

XDDESIGN®

Al foérsalining sker via aterforséljare. www.xindao.se
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mart profilarbete driver
pa forsiljningen

Lagom till jul lanserar for-
laget Norstedts sin forsta
randiga ordbok for smabarn.
For att driva pa forsaljning-
en har man valt att anvanda
sig av profilprodukter — alla
barn far ett pedagogiskt
memoryspel pa kopet.
Norstedts randiga ordbocker ar ett tydligt va-
rumirke som alla kanner till. De finns for alla
stora europeiska sprak och ytterligare versioner
ar pa gang. For mindre barn har det daremot
inte funnits nagon rolig, anpassad version pa

marknaden utan det har snarare rort sig om
pekbocker. Nu lanserar Norstedts en ordbok

for de minsta dar 350 ord atf6ljs av fina bilder
och forklaringar i text. Boken vinder sig till
barn mellan tre och sex ar.

— Det ir ett fint sdtt for sma barn och deras
foraldrar att tidigt komma i kontakt med vart
varumairke och de randiga ordbockerna. Vi vill
att de ska tycka att vara produkter ar bra, sager
Lovisa Boberg, informationsansvarig pa Nor-
stedts Akademiska Forlag.

Kunskapsformedling och underhallning
Inom foretaget borjade man fraga sig hur for-
saljningen av boken skulle drivas pa. Hur skul-
le man lyckas fa upp intresset hos féraldrar och
mor- och farforildrar? Det var klart att den som
kopte boken skulle fa nagot extra pa kopet.

- Vi hade idéer om gosedjur eller prylar, men
efter en dialog med var samarbetspartner pa
profilféretaget Brandon kom vi fram till att

gavan hellre skulle vara pedagogisk och for-
medla kunskap pa ett roligt sitt, sager Lovisa
Boberg.

For Brandon var det vasentligt att samma krav
skulle stallas pa profilprodukten som pa ord-
boken: visa att ord ar kul och att det ar roligt
att forsta ordens betydelse.

— Utmaningen lag i att hitta en produkt som
var sa tilltalande for malgruppen att den verk-
ligen kunde driva pa forsaljningen. Sedan ar det
ju viktigt att det gar att bygga bra kommunika-
tion kring erbjudandet ocksa, siger Knut Pe-
dersen, projektledare pa Brandon Action.

Koppling mellan produkt och ordbok

Norstedts profilprodukt skulle vara konsneutral
och tilltala savil barn mellan tre och sex ar som
familj och slakt. En utmaning var ocksa att
hitta en koppling som gjorde att produkten

Vi‘hade idéer om gosedijur eller
prylar, men efter en dialog
med vart profilforetag kom
vi fram till att gavan hellre
skulle vara pedagogisk
och formedla kunskap

pa ett roligt satt.

Lika viktigt som det ar att hitta
en bra profilprodukt ar det
ocksa att exponera produk-
ten pa ett bra satt. Detta har
Norstedts haft i bakhuvudet
under arbetet med sin ordbok
for de minsta.

stimulerade barnen att anvinda boken dnnu
mer.

— Memoryspelet blev det klockrena valet och
det baseras pa ord och bilder fran boken. Barn
kan darfor pa ett lekfullt satt tillsammans med
vuxna ldra sig ord och samtidigt anvianda var
bok, beraittar Lovisa Boberg.

— Ja, lika viktigt som det ar att hitta en bra
profilprodukt dr det ocksa att exponera pro-
dukterna pa ett bra sitt, siger Knut Pedersen.

Boken lanseras nu i november och kommer
att siljas i stora bokhandelskedjor och via nitet.
I affirerna kommer lanseringen att ske med
hjilp av butiksmaterial och exponeringsstall
fulla med memoryspel. Tanken ir att spelet ar
en profilprodukt som har ett mervarde for kun-
den och kommer att uppskattas av bade barn
och vuxna aven langt bortom julhelgen.

Text: Hans Hjelmstad

Funktion

& Design

Tuff fritid ﬁr,

w
www.Cai.se
DET NATURLIGA VALET
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Gavokort later mottagaren valja sjalv

Snart lackar det mot jul igen
och manga foretag borjar
fundera pa val av julgava
samt hur inkdp och utdel-
ning ska hanteras. Ett gavo-
kort kan vara ett alternativ.

MERICARD later mottagaren sjalv vilja sin
julklapp i en webbshop och levererar den sedan
till 6nskad adress, vilket sparar bade tid, ork
och kostnader for foretaget.

— Vi tar hand om hela processen och foretagen
slipper hantera inkop, lagring och distribution
vilket annars skulle innebéra kostnader, sager
Lars Hoving, siljchef pa MERi.

Av profil- och presentreklammarknadens runt
3 500 foretag ar MER! ett av bara tio bolag som
omsitter 6ver 60 miljoner kronor enligt MM
Partners senaste branschrapport. MERi har
bl a haft stora framgangar med sitt gavokort
MERICARD dar Skatteverket, Kronofogdemyn-
digheten och Vigverket ar nagra exempel pa
stora kunder.

Stor valfrihet

— MERICARD ir en produkt och tjanst
som passar for jul- och sommargavor saval
som uppmuntran for enskilda prestationer i
foretag eller som gava till kunder. Kortet passar
speciellt bra for foretag och organisationer
som har manga kontor eller kunder spridda
over landet, sager Lars Hoving.

Det finns flera saker som skiljer ut
MERICARD fran andra gavokort. Kortet har
marknadens bredaste utbud med ett sortiment
av kvalitetsprodukter inom koék, badd/bad,
mat/godis, sport/fritid, elektronik och valgo-
renhet. MERiCARD garanterar ocksa att gavo-
mottagaren alltid far sitt forstaval eftersom allt
i webbshoparna finns i lager. Dessutom erbjuds
ett brett sortiment i olika produktgrupper och
en sikerstalld logistiklosning. Manga olika va-
rumirken héjer gavans varde ytterligare, bl a
Orrefors, Kosta Boda, Sagaform och Riadda
Barnen.

— MERICARD star for ett brett sortiment,
hogklassiska varumarken, leveranssakerhet och
valfrihet. Gavokortet dr ocksa mycket anvan-
darvinligt. Mottagaren behover bara anvinda

sin kod pa kortet for att ga in pa ritt webbsida
och dir vilja sin favoritprodukt. Under gavo-
kortets livslangd finns det alltid cirka 25 aktu-
ella produkter att vilja emellan, sager Lars
Hoving.

Earth, Wind and Fire

Det finns tre olika gavokort: MERICARD Earth
med produkter virda cirka 180 kronor, MERi-
CARD Wind pa 300 kronor och MERiCARD
Fire dar kunden kan vilja ett eget viarde och
sortiment vid ett storre antal kort.

Nir gavomottagaren har valt ut sin gava
anger denne ocksa sin leveransadress och be-
kraftar sitt val. Sedan skickas ett bekriftande
mejl med ordernummer, mottagaradress och
beriknad leveranstid. Ett mejl skickas ocksa

Earth, Wind & Fire -
de nya gavokorten fran
MER.i.

automatiskt till mottagaren nir varan limnar
lagret.

— Gavomottagarna har ocksa tillgang till en
supporttjanst. De kan ringa eller mejla om de
har fragor om produkter och leveranser eller
hur de ska agera pa webbsidorna.

Titta in pa www.mericard.se sa far du veta
mer, avslutar Lars Hoving.

Text: Hans Hjelmstad

Annons fran:

www.meri.se

Presenta - din helhetsleverantor av profilmaterial!

N

REKLAMKONFEKTYR

Vi har marknadens bredaste
sortiment.

SASONGSGAVOR

Jul, pask eller sommar, vi har
gavorna for varije tillfalle.

TEXTIL

Vi erbjuder allt fran en t-shirt
tilllen egendesignad kollektion.

PRESENT & PROFIL

Har hittar du sma give aways
tilliexklusiva gavor.

Presenta of Scandinavia AB/grundades 1986 och introducerade begreppet Reklamkonfektyr i
Skandinavien. Med 6ver 20 ars erfarenhet i branschen ar vi experter pa profilerade produkter.
Vi kan hjalpa-tillmed allt fran den lilla. kampanjprodukten till varumarkesbyggande helhets-
l6sningar. Kontakta oss sa hjalper vi dig!

Presenta of Scandinavia AB ¢ Box 5073 ¢ 165 11 Hasselby © 08-445 50 00 ¢ info@presenta.se ® www.presenta.se
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Ett bra satt att bli inspirerad ar att titta pa hur andra foretag gor. Har berattar Nordea, Posten och skadeforsakringsbolaget If
om vilka vagar de har gatt nar det galler present- och profilreklam och vilka resultat det har gett.

Nar fyra nordiska banker slogs ihop och
blev Nordea fick de olika landerna d@ven
olika sortiment av profilprodukter. En cen-
tral webbshop, gemensamma inkdp och ett
aktuellt urval av produkter har lett till n6j-
dare kunder och besparingar pa 30 miljoner
kronor.

—2003 kartlade vi alla profilartiklar som fanns och sag aven 6ver vilka
leverantérer som anlitades i de olika linderna dar vi finns, sdger Arne
Lambech, marknadsdirektor for Nordea Norge och Nordenansvarig for
all presentreklam och samtliga profilprodukter.

Nir det visade sig att man hade 250 olika artiklar och sex leverantorer
startades ett projekt for att ta reda pa vilka behov som fanns hos kun-
derna.

— Vi ville veta vilka produkter de 6nskade sig och vilka som var ointres-
santa. Sen bjod vi in olika leverantorer till en pitch for att bedéma hur
vil de klarade av vara krav pa t ex logistik, priser, leveranskapacitet,
kvalitet och ekonomi, berittar Arne Lambech.

f

Gemensamma nordiska inkp

:\:ﬁga(;: gﬁt?rai 'Rgmb%g;gﬁ:’ggﬁzﬁi‘ﬂgf t Valet foll pa SAG, Scandinavian Ad Group, ett foretag som dgs av fem
il

fran den gemensamma webbshopen, fa

dem distribuerade dit de 6nskar och ha

tillgang till kundservice pa sitt eget sprak.

stora promotionleverantorer fran var sitt nordiskt land. Upplagget ar
gemensamma nordiska inkop och en gemensam nordisk webbshop.

Profilprodukter torlangde reklamkampan|

Posten har lanserat ett nytt satt att kommu-
nicera dar ord och symboler bildar rebusar.
Reklamkampanjerna har foljts upp med pro-
filprodukter dar Postens kunder sjadlva kan
gora kylskapsrebusar i sina kok.

Tydligt igenkanningsvarde

anviande man klistermarken och vykort som funnits hos ombuden.

Internt pa Posten var manga roade av att bygga rebusar och darfor var
steget inte langt till 16sningen att erbjuda foretagskunder en gava sa att
de sjalva kunde bygga meddelanden pa sina kylskap hemma. Gavan bestod
av Postens symbolbibliotek och en mingd olika ord. Till allménheten

Nordea spar 30 miljoner
med nordisk webbshop

— Detta innebir att vara medarbetare inom Nordea, oavsett vilket land
de sitter i, kan bestilla profilartiklar fran den gemensamma webbshopen,
fa dem distribuerade dit de 6nskar och ha tillgang till kundservice pa sitt
eget sprak. Varje land har sin lokala leverantor for distribution av pro-
dukter.

Attraktiva priser

Genom de gemensamma inkdpen av stora volymer kan Nordea dra
nytta av stordriftfordelar och attraktiva priser.

- Eftersom vi nu har endast en leverantor per land, en gemensam nord-
isk webbshop och en systematik i inkép, lagerhallning och distribution
ar vara besparingar pa detta motsvarande uppat 30 miljoner svenska
kronor, siger en mycket n6jd Arne Lambech.

Arne Lambech tipsar

Att ha en gemensam webbshop kan vara en mycket god idé. Vara
undersokningar visar att 82 procent ar nojda eller mycket néjda med
shopen och sortimentet. Tack vare vara marknadsundersokningar
fornyar vi aven sortimentet ofta. Vi brukar fraga ett urval pa 100
filialer i Norden vilka artiklar som ar bra och daliga och vilka nya
produkter de saknar. Da vet vi snabbt vilka behov som finns och kan
sdtta in ratt atgarder.

— Posten har anvint sitt nya kommunikativa sprak i snart tre ar. Vi har

I Postens reklamkampanjer anvinds rebusar pa ett humoristiskt satt for
att beskriva situationer dar Posten kan hjalpa till for att 16sa olika behov.
Internt var man intresserad av att hitta en profilprodukt med tydlig
koppling till detta nya sitt att kommunicera och man ville dven forlinga
Bjallerstedt.

nirvaro hos konsumenten. h&j | (E v

livslangden pa kampanjerna. Samtidigt var ett av malen att starka Postens

— Vi tittar ofta pa sitt att forlanga vara kampanjer och kombinera dem
i andra situationer. Har gallde det att hitta olika mojligheter att anvanda
rebusspraket, dven for gavor till vara foretagskunder, siger Tomas Bjal-

'1;rl | maste I

lerstedt pa Posten.

et storre an innan. Kylskapsrebusen forlanger och forstarker var kom-

knippar sina rebusar pa kylskapet med Posten, siger Tomas

markt att hagkomsten av var reklam och vira meddelanden nu ar myck-

Vi har markt att
hagkomsten av var
reklam och vara
meddelanden nu
) ar mycket storre an

munikation. Dir finns ett tydligt igenkanningsvarde att manniskor for-

\tm & innan.

‘ * Personlig service *
* Ratt produkt - levererad i tid *
* Branschens basta profilklader *
* Branschens mest anvandbara give aways *
% Branschensptarkaste varumarken *

Kontakta oss -
- vi lovar attJdet ar en valinvesterad kontakt.

A _:
‘_ “7L www.prevox.se

= | -

P-u_-

* Kreativa idéer dar ditt Varumarke satts i centrum *

}4 g

Kompanigatan 1-2 f
553 05 JONKOPING
Tel.036-30 49 40
mail: inilo@prevox.sg'

o RANSCHFG,
Medlem i: /5 g
\ A S.B.P.R. G
% 3 REKLAMA\‘“\‘\
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Presenter med tydlig
anknytning till tv-reklam

Skadeforsakringsbolaget If lanserade ifjol
en ny kommunikationsplattform som beho6v-
de forankras bade externt hos kunder och
internt hos 6 300 anstidllda i sju lander. Stora
reklamsatsningar foljdes upp av en julklapp
med anknytning till reklamen.

Huvudbudskapet i den nya kommunikationsplattformen ar att If vet hur

olyckor hiander och kan hjilpa kunder att undvika dem. Pa tv har vi

If hade ett behov av
att forankra sitt nya
reklamkoncept hos
de anstéllda. Med
spelet Rat Race blev
det moljligt.

(Bilderna kan vara lite
suddiga da de ar hamtade
ur en film.)

kunnat se reklamfilmer med animerade, otursdrabbade rattor som rakar
ut for allehanda olyckor.

— Konceptet lanserades i april 2006 men vid sidan av reklamfilmerna
hade vi ocksa ett behov av att férankra det nya konceptet ytterligare hos
vara anstillda, siger Lotta Lundgren, reklamchef pa If.

S$a smaningom insdg man att den érliga julgavan var ett [
stralande tillfalle att gora just detta. Eftersom If finns i bade Sl
Norden och Baltikum fanns det ett behov av att hitta en
julgava som gjorde att de 6300 anstillda kunde fa veta mer "‘:gr_

om varandras linder och samtidigt spa pa kunskapernaom | &
det nya reklamkonceptet. o
- Det var de 6nskemalen vi gav till vart promotionforetag, o
sager Lotta Lundgren. h"‘_;-? 4 g
: (et
Manga positiva reaktioner L8]

Losningen blev ett egenutvecklat sillskapsspel, Rat Race, 35
dar spelarna besoker olika lander i Norden och Baltikum | _ﬂ
och svarar pa fragor om historia, sport, kultur och geo-

grafi. Spelplanen innehaller flera illustrationer av kinda platser,
byggnader och saker som forknippas med varje land. Fragekorten har
likadan form som Ifs reklammaterial och anviander samma animerade
rattor som i reklamfilmerna. De 800 fragorna Gversattes till sju olika
sprak.

— Med spelet ville vi skapa nyfikenhet och hoja kunskapen hos alla
anstillda om grannlanderna och bidra till f6rbrdring. Tanken ar att Rat
Race ska spelas dven med vinner och bekanta, da far det en bredare
anvindning och ett langre liv. Det kdnns som att vi har traffat ratt — de
positiva reaktionerna har varit manga!

Lotta Lundgren tipsar

Mitt rad till andra foretag som vill jobba mer aktivt med presentreklam
ar att boka in ett mote med ett promotionforetag utan att ha en
fardig 16sning eller egna forslag pa produkter. Presentera istallet en
brief pa vad ni vill uppna med en ny profilprodukt och lat dem
komma med forslag. Tillsammans kan ni hitta den basta 16sningen!

Www.sporrong.se

Hos oss pa Sporrong finns en gedigen kunskap om hur man hanterar profil-
produkter i olika sammanhang.

Vi alskar nar vara uppdragsgivare och samarbetspartners gor bra affarer.
Det handlar om att ta helhetsgrepp och att vara aktivt engagerad genom hela
processen. Det betyder inte att vara inképare alltid letar efter de billigaste pro-
dukterna, vi faster stort avseende vid kvalitet och vi staller krav pa arbetsmil-
jon och de sociala forhallandena pa vara leverantérers fabriker. Vi vet vad vi
satter ditt varumarke pa.

Vi ar oerhort noggranna med all logistik och hantering. Det betyder att nar
du gor en affar med oss kan du vara lugn — vi gor allt for att det ska innebara
battre affarer for dig.

For de allra flesta av vara kunder har det en markbart lugnande effekt nar vi
berattar att vart foretags rotter stracker sig sa langt tillbaka som till mitten av
1600-talet. De kanner sig annu tryggare i vart sallskap nar vi talar om att vi ar
toppklassade nar det galler kreditvardighet: AAA. Nar vi dessutom far chansen
att forklara vara utvecklade kvalitets- och miljdledningssystem samt beratta
att vi sjalva tillverkar manga av de produkter vi séljer, da ar vi hemma. Manga
av vara storsta kunder har valt att outsourca delar av sin verksamhet till oss.
Vi skapar t ex webbshopar och tar ansvar fér lagerhalining, kontroll, ekonomi
och logistik.

Vara kunder kanner sig lugna, sager de.

Da kanner vi oss lugna.

SPORRONG

Making Brands visihia since VHE

SAEDEN | FiNLAND | WORRWAY | ESTOMNLE

Lusttyllda gavor
under granen

Lat oss presentera arets julklapp
fran Sagaform.

a5

. =

. 3 &
) - %

.t . D i :

shine

design by
Marie Olofsson

Genom vara nya gdvokort, sagagifts, kan mottagaren
sjalv vélja sin favoritgdva. Ett sakert satt att inte gora
mottagaren besviken. Kontakta din profilaterforsaljare
eller oss pa Sagaform AB, sa berattar vi mer.

www.sagaform.com
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Skraddarsydda profillosningar

ger nojda kunder

|1 22 ar har Deltab Profilplagg
AB i Gavle levererat skrad-
darsydda I6sningar till sina
kunder i Mellansverige och
so6dra Norrland. Med egen
tillverkning, eget varumarke,
brett kontaktnat och framfor
allt kontroll pa processen
fran idé till leveransfardig
produkt nar Deltab sitt mal;
att géra kunderna mer an
nojda.

— Vi utgar alltid fran kundernas behov och
undersoker noga vad de vill uppna, t ex bygga
varumarke, vicka uppmarksambhet, skapa rela-
tioner till anstillda eller kunder. Kunskap, er-
farenhet och flexibilitet ar vara framsta till-
gangar, sager Nils Axner, vd och forsaljningschef
pa Deltab.

Det spelar ingen roll vem kunden &r, vad den
vill ha eller om bestillningen ar enkel eller svar
att omsitta - kunden ska alltid bli n6jd.

— Nir véra kunder far berém for en produkte
som vi har gjort at dem ar det riktigt roligt. Da
har vi lyckats skapa det mervirde som vi alltid
stravar efter, sager Nils Axner.

Manga av Deltabs textila produkter ar certi-

fierade enligt Oko-Tex Standard 100 vilket
garanterar att plaggen ar fria fran halsofarliga
och allergiframkallande amnen. Foretaget ga-
ranterar ocksa att leverantorerna utomlands
foljer en Code of Conduct som viarnar om
miljo och personal samt att barnarbete inte
forekommer. Medlemskap i branschforeningen
SBPR och inkdpskedjan Navet ar andra viktiga
trygghetsfaktorer som ingar i konceptet.

Noggrant utvalda produkter

I Deltabs utstillningslokal finns allt som sma
och stora kunder kan onska; handdukar dar en
logga kombinerats med monstret, glas och bestick
med etsade firmalogos och muggar med tryck.
For friskvardssatsningar finns allt f6r motion
och friluftsliv, fran termosar till traningsoveral-
ler, och for kontoret finns allt fran designade
USB-minnen till vaskor for affirsresor med plats
for bade klader och dator.

Det egna varumarket Baseline by Deltab ar en
unik kollektion av profilklader som komplet-
teras av noggrant utvalda varumarken inom alla
produktomraden.

- Ibland kan man tro att en egen, unikt spe-
cialdesignad produkt blir vildigt dyr men
tvirtom brukar den bli billigare. Ar man dess-
utom ute i god tid med sina idéer sa finns
mycket att vinna. Den som bestiller julklappar
i maj ar alltid en vinnare, siager Nils Axner.

Deltab finns ofta med pa missor bade som

Nils Axner med en av R
Deltabs skridddarsydda 026-18 21 80 avslutar Nils
kundl@sningar.

Axner.

basesline
eltab

|

VES] m@ -‘; @

matterhom e

saljare och uppsnappare av nya
trender, nya material och nya
produkter. Eftersom man har
eget komplett textiltryckeri,
egen brodyravdelning och ett
stort natverk med andra tillver-
kare, ar mellanhinderna fa och
logistiken enkel. Foretag kan
ocksa via Deltab bygga sin egen
webshop med blixtsnabba le-
veranser saval som lagerhéllning
och fakturering.

—Du kan ha manga olika be-
hov men du behéver bara ett
telefonnummer, Deltabs;

Text: Lena Mattsson

SNABBA FAKTA OM DELTAB

Grundat: 1985

Antal anstéllda: 17

Omsattning: ca 25 miljoner
Utmaérkelser: Promotionbiet 2003

Annons fran:

Just nu finns

331 varumadarken
185 foretag

530 produkter

att valja mellan.
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Snart ar julen hiar och med den kommer
ett gyllene tillfdlle att ge personal och
kunder presenter infor ledigheten. | ar ar
sortimentet storre an nagonsin med bade
harda, mjuka och dtbara klappar for alla
smaker. il

Kanna Kosta Boda {
» Ny design, lacker farg och hog
kvalitet. Garanterat uppseendevack-
ande pa julbordet.
Magic Vase
» Denna hopféllbara vas ar ett
exempel p8 smart design. Nar vattnet
fylls p& far vasen sin réatta form och
den g&r dessutom att klippa ner till
dnskad hdojd.
Safestore
» Nu har USB-minnet som héller
din information konfidentiell kommit
for att stanna. Inloggning goérs med
en personlig kod och om felaktig kod
anges fler an fem ganger raderas
informationen och minnet dterstélls
till fabriksinstallningen.
Adventskalender Luksus
» Ge dina anstéllda ndgot gott att
se fram emot varje dag infor jul. Den-
na ljuvliga chokladkalender inneh&ller

24 handgjorda marsipanpraliner och y
levereras i en elegant metallask. f
Vackarklocka - [ <
» Om du vill férsékra dig om att -
dina anstallda kommer upp i tid pa
morgnarna ar denna klocka en per-
fekt liten present. Den kan géras unik
och anpassas efter foretagets grafiska
profil.
Snapsset Club
» Detta charmiga snapsset kom-
mer garanterat vél till pass under sa-
vél ny8rsmiddagen som till midsom-
mar. Setet innehller en karaff, fyra
munbl3sta glas och kryddor.
Sportflaska Bini-bottle
s Alla som har forsokt fylla sin
vattenflaska i idrottshallens trdnga
handfat vet hur svart det kan vara.
Binibottle rymmer 1 liter och har ett
extra pafyliningshal som Iéser det
problemet.
8 Duntofflor Mysa
» Vem kan motsta dessa mysiga
tofflor som héller fétterna varma hela
vintern?
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Bildmaterial: Art4m

Regler for foretagspresenter till anstdllda

* Julklappar och andra féretagspresenter till anstallda far
kosta max 400 kronor, enligt Skatteverket. Om produk-
ten ar dyrare sa maste den skattas for.

* Det &r inte till3tet att ge anstéllda pengar eller vissa
typer av dppna presentkort. Du far ddremot ge bort
mat, sprit, klader och prylar.

*Aven om du far rabatt pa de julgdvor du képer s3 maste
det ungeférliga marknadsvardet anges vid redovis-
ningen.

ALY
(11 .II
\ \

L&s mer pa www.skatteverket.se

College
IKampanj

Prova var Lyx Kollektion
av Collegeprodukter.
320gram 65/35 bomull/
polyester antipilling for
basta komfort. Ribbade
muddar mm.

Collegebyxa mm Munktréja 49 Collegetréja I 9.

Gra Férger:Svart, Marinj Férger: Svart, Marin, Gra " - Farger: Svart, Marin, Gr&

Inkl ett enfargstryck LA Inkl ett enfargstryck  Ordinariepris 259:- Inkl ett enférgstryck  Ordinariepris 189:-

" Har ni fragor eller vill rekvirera kostnadsfritt provplagg ar ni vdlkomna att kontakta oss pa tel 0142-80 650
Ordinariepri: 159; . NHP AB .Idrottsvdagen 9.596 34 Skanninge .Tel 0142-806 50 . Fax 0142-153 48 . order@novaproduktion.se
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Det finns en hel del saker att tanka

pa for att du ska fa ut sa mycket
som mojligt av din present- och
profilreklam. Vi guidar dig ratt.

Innan du tagit nagot képbeslut
SAMORDNA INTERNT. Se till att en och
samma avdelning har hand om all mark-

nadsforing och har helhetsperspektivet. Att
varje avdelning koper in gévoartiklar helt pa
eget bevag gor det dels dyrt, men olika produk-
ter kan ocksd ge ett forvirrat intryck som ar
svart for kunden att ta till sig.

SATTIHOP EN PROFILMANUAL. Bestim

vilka firger som ska anvindas, och hur
logotyp och eventuella dekorelement ska dterges
i olika sammanhang. Detta forenklar nar det ar
dags att forverkliga dina bestillningar. De fles-
ta storre foretag och varumarken har en profil-
manual med regler om hur varumairket ska
hanteras.

SETILL ATT HA GOD FRAMFORHALL-

NING. Vet du att du t ex ska stilla ut
pa en midssa om ndgra manader — se till att ha
med presentreklam som en del i det tidiga for-
beredelsearbetet, precis som fragor kring vad
du ska fylla montern med. Med god framfor-
hallning har du battre mojlighet att forverkliga
dina goda idéer. For en riktigt lyckad kampanj
behovs tid, bade for forberedelser och produk-
tion. Dessutom slipper man dyra expressfrak-
ter.

Sa lyckas du
med din present-
och profilreklam

Nér beslutet &r fattat
STALL DIG SJALV NAGRA GRUNDLAG-
GANDE FRAGOR:
® Vad ir syftet med sakerna — vad vill jag
egentligen uppna?
® Vilken dr mélgruppen?
® Ska jag starka mitt varumarke i allménhet
eller dr produkten en del i en kampanj?

VALJ PRODUKT - men sitt ditt varu-
marke i fokus. Hir giller samma regler

som vid all marknadsforing. Gar presentreklam-
produkten i linje med din dvriga marknadsféring
och med vad ditt foretag vill utstrala?

KVALITETEN AR VIKTIG. Tank 6ver vad

dalig kvalitet pa en produkt kan for-
medla i form av negativa kinslor hos mottaga-
ren och kortare anviandningstid. Givetvis far
man stilla detta mot priset.

VAD HAR DU FOR BUDGET? Hur myck-

et kan du ligga pa en kampanj? Generellt
far budskapet mer genomslag om du lyckas né
fler mottagare.

PROVA. Begir hem provprodukter av
din leverantor. Utstralar de vad du tinkt
dig? Duger kvaliteten?

Dags att marknadsfora

HITTA RATT TILLFALLE. Se till att ge

presentreklamen i en positiv atmosfir.
Ofta kommer mottagaren ihdg var och niar man
fatt ndgonting. Att ge saker under en rolig kick
off, pd en bra missa eller pd en julmiddag gor
att den blir minnesbérare av ndgonting som
upplevs som positivt.

VAR ANVANDBAR. Vilj saker som
ar sd anvindbara som mojligt for
mottagaren. Ju oftare den anviands desto oftare

kommer mottagaren att bli pAmind om ditt
budskap.

Kalla: Presentreklam.nu

Post-it® ar bra for minnet och kommunikationen — bade pé jobbet och hemma. Tryck

ditt budskap pa originalet — med en kvalitet som tél att jAmforas. Prova en nyhet!

Skicka in ditt namn och adress pa psv@mmm.com sa far du prova en Post-it Index penna.

For ytterligare information — www.3M.com/se





